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 الملخص 

م على اللحاق بركب التطور في كافة المجالات، فبعد الشرررررو  في تشررررييد العديد من المشرررراري  2030تعمل رؤية مصررررر 

الذي من شررررإند ءحدار طفر  في من ومة  التنموية والسرررركنية بم تلح ءنحاج الجمةورية، بدءت الدولة في ءنشرررراج المونوريل

 .الرررررررررررررنررررررررررررردرررررررررررررل برررررررررررررالررررررررررررردررررررررررررراهرررررررررررررر  والرررررررررررررعررررررررررررراصررررررررررررررررررررمرررررررررررررة الرررررررررررررجرررررررررررررديرررررررررررررد 

ئ للبيية ولا ينتع عند عوادم كالتي تحدقةا الدطارات العادية، كما ءند سرررري   ويتميز مشررررو  رطار المونوريل بكوند صرررديدا

تندررررل بين م تلح ءنحرررراج المرررردينررررة دون التسررررررربررررب في تكرررردس مروري ءو   .تلور بيييوآمن لررررذا فةو يتيت ال

عام م  تطور ءنوا   20تعتبر ءعلانات الطرق من ءردم وسرررررررايل الدعاية في العالم ورد تطورت بشررررررركل ملحو  في ا ر 

و امات الطباعة الم تلفة والتي يمكنك مشررررراهدتةا اقناج السرررررير وءعلى الكباري المةمة والميادين، ويمكن للمار  ان يروها 

اعتةا غالبا على  امة بانر ءو فليكس مقبتة على شرراسرريد من الحديد ومحمولة على بسررةولة من على بعد مسررافات، ويتم طب

 .عواميررد بررارتفرراعررات م تلفررة، وهي تعمررل على ترويع حملات اعلانيررة ممولررة تحمررل فكر  معينررة او  رردمررة او منتع

لمباني الملاصرررررردة ولإعلانات الطرق موار  معينة وشرررررراسرررررريةات بإحجام معينة، وفي بع  الاحيان نجد انةا تعل  على ا

للامراكن الحيويرة في البلرد، وبرالترالي يمكن تنفيرذهرا على ءعمرد  المونوريرل، والتي يمكن ءن تتنو  بين طبراعرة لوحرات، ءو 

 .ملصدات ءو لافتات ءو واجةات مضيية وشاشات ءعلانية ءلكترونية وءفكار مميز  ءبداعية

 

 الكلمات المفتاحية 

 ، ءعلان الطري  ، الإعلانات ال ارجية ءو المحيطةالأرجنومية ، ءعلانات المونوريل 

Abstract 

Egypt's Vision 2030 is working to keep up with development in all fields. After starting to 

build many development and housing projects in various parts of the republic, the state began 

to establish the monorail, which will create a boom in the transportation system in Cairo and 

the new capital. 

The monorail project is characterized by being environmentally friendly and does not produce 

exhausts like those produced by regular trains. It is also fast and safe, so it allows movement 
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between different parts of the city without causing traffic congestion or environmenta l 

pollution. 

Street advertisements are one of the oldest means of advertising in the world and have 

developed significantly in the last 20 years with the development of different types and printing 

materials that you can see while walking and on top of important bridges and squares. 

Passersby can easily see them from a distance. They are often printed on banner or flex materia l 

fixed to an iron chassis and carried on poles at different heights. They work to promote 

sponsored advertising campaigns that carry a specific idea, service or product. 

Road advertisements have specific locations and chassis sizes, and sometimes we find that they 

are hung on buildings adjacent to vital places in the country, and thus they can be implemented 

on monorail poles, which can vary between printing panels, posters, banners, illumina ted 

facades, electronic advertising screens, and distinctive creative ideas. 

 

Keywords  

Ergonomics،Monorail Ads،Outdoor advertisements 

 

 مقدمةال

بركب التطور في كافة المجالات، فبعد الشرو  في تشييد العديد من المشاري   م على اللحاق2030تعمل رؤية مصر  

التنموية والسكنية بم تلح ءنحاج الجمةورية، بدءت الدولة في ءنشاج المونوريل الذي من شإند ءحدار طفر  في من ومة الندل 

 بالداهر  والعاصمة الجديد .

ئ للبي ية ولا ينتع عند عوادم كالتي تحدقةا الدطارات العادية، كما ءند سري  وآمن ويتميز مشرو  رطار المونوريل بكوند صديدا

 لذا فةو يتيت التندل بين م تلح ءنحاج المدينة دون التسبب في تكدس مروري ءو تلور بييي.

 امات عام م  تطور ءنوا  و 20تعتبر ءعلانات الطرق من ءردم وسايل الدعاية في العالم ورد تطورت بشكل ملحو  في ا ر 

الطباعة الم تلفة والتي يمكنك مشاهدتةا اقناج السير وءعلى الكباري المةمة والميادين، ويمكن للمار  ان يروها بسةولة من 

على بعد مسافات، ويتم طباعتةا غالبا على  امة بانر ءو فليكس مقبتة على شاسيد من الحديد ومحمولة على عواميد بارتفاعات 

 ويع حملات اعلانية ممولة تحمل فكر  معينة او  دمة او منتع.م تلفة، وهي تعمل على تر

ولإعلانات الطرق موار  معينة وشاسيةات بإحجام معينة، وفي بع  الاحيان نجد انةا تعل  على المباني الملاصدة للاماكن 

ة لوحات، ءو ملصدات ءو الحيوية في البلد، وبالتالي يمكن تنفيذها على ءعمد  المونوريل، والتي يمكن ءن تتنو  بين طباع

 لافتات ءو واجةات مضيية وشاشات ءعلانية ءلكترونية وءفكار مميز  ءبداعية. 

 مشكلة البحث
على الرغم من ءشاد  البع  بفكر  استغلال ءعمد  المونوريل في الدعاية وجلب الأموال بدلائ من تركةا فارغة الا انةا تواجد 

ئ، وعدم الددر  على وض  ءكبر ردر من بع  الصعوبات كإعلان طري  تتمقل في عد م وضوح الرسالة الإعلانية نسبيا

المعلومات، وعدم الددر  على تغيير موار  وءبعاد الإعلانات على ءعمد  المونوريل وعدم تناسبةا م  الشكل الحضاري، 

 ومن هنا جاجت مشكلة البحر في محاولة الإجابة على التساؤل التالى:
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بات الإنتاجية والمعايير الإرجنومية بما يحد  فاعلية الإعلانات على ءعمد  المونوريل ويتناسب م  كيح يمكن تطبي  المتطل

 الشكل الحضارى للمدينة.

 

 هدف البحث
المتطلبات الإنتاجية والمعايير الإرجنومية بما يحد  فاعلية الإعلانات على ءعمد  المونوريل، حتى  دراسة يةدح البحر ءلى

تؤدي ءلى تلور بصري، لا تتسم بالبدايية وتتشابد م  الإعلانات التدليدية ءو العشوايية فلا تحد  الةدح المنشود منةا، مما 

 ا  وءتدان وسيلة ما لتوصيل تلك الرسايل للمستةدفين.لأن السمة المميز  في تصميم تلك الإعلانات هي الإبد

 

 فروض البحث

 زياد  فاعلية الإعلانات على ءعمد  المونوريل.في المتطلبات الإنتاجية والإرجنومية يساهم دراسة  -

يم ءعلانات يساهم است دام ءشكال و امات ءنتاجية تكون متناسبة م  الشكل الجمالي والطبيعة المعمارية للمدينة عند تصم -

 الإعلانات على ءعمد  المونوريل.فاعلية لأعمد  مونوريل من  لال محددات ءرجنومية في زياد  

يةدح الإعلان غير التدليدي كإعلانات ءعمد  المونوريل ءلى تجاوز تورعات المستةدفين من  لال مفاجيتةم بطريدة الإعلان  -

 على ءدراك المستةدح ويدفعد فضولد للتعرح ءكقر على المحتوى.ووسايلد مما يحد  عنصر المفاجإ  والإبةار فيؤقر 

رغم قبات المسافات المتتابعة لأعمد  المونوريل وكونةا ذات ق انات وءبعاد شبد قابتة مما تمقل مشكلة كبير  في جود   -

  ووضوح الإعلانات ءلا ءن ءرجنومية تصميم الإعلان ت ةره في صور  وشكل يساهم في جذب الانتباه. 

 

 أهمية البحث

لكل من طرق وشوار  الداهر  والجيز  فدد تصل  2017وفدا للدراسات المرورية التي اجريت من ربل البنك الدولي عام  -

سيار  في الساعة وبالتالي تكون نسبة مشاهد  ءعلانات ءعمد   12000ءلى  8000الحركة المرورية في اهم الطرق من 

 المونوريل مليونية.

نات ءعمد  المونوريل ءعلانات غير تدليدية ءكقر جاذبية من حير الألوان والتصميم الجذاب وذات جمةور تعتبر ءعلا  -

 عري  وواس  الانتشار عن باري الوسايل الإعلامية الأ رى.

 ندر  الدراسات التي تستعر  ءعلانات ءعمد  المونوريل ومدى وملاجمتةا واست دامةا كإعلانات طرق غير تدليدية. -

رور  التعرح على متطلبات الإنتاج الطباعي والمعايير الإرجنومية في تصميم وتنفيذ وتقبيت ءعلانات ءعمد  المونوريل ض -

 .م  زاوية الرؤية والارتفاعات والميول لتتناسب

 

 منهج البحث

للحفا  على الم ةر الحضاري يتب  البحر المنةع الوصفي التحليلى في وصح وتحليل متطلبات ءنتاج ءعمد  المونوريل 

 للمدينة كناحية جمالية م  تحدي  ءهداح الإعلان كناحية و يفية. 

 

iحدود البحث  

 م.2024م حتى ءغسطس 2024الحدود الزمانية: الفتر  من شةر فبراير 
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ئ بالتجم  ال امس حتى العاصمة الإدارية  الحدود المكانية: جمةورية مصر العربية في محاف ة الداهر  من مدينة نصر مرورا

محطة( ومحاف ة الجيز  من المنطدة الصناعية بمدينة السادس من ءكتوبر حتى شار  وادي النيل  22كم/52الجديد  )

 محطة(.  12كم/ 33بالمةندسين )

ية: است دام ءعمد  المونوريل كإماكن غير م صصة في الأصل للإعلانات ولا يتور  ءحد وجود ءعلان الحدود الموضوع

 فيةا.

 

 محاور البحث
 : يشتمل على الدراسة الن رية لعر  متطلبات ءنتاج ءعلانات ءعمد  المونوريل والمعايير الإرجنومية لةا.المحور الأول

لية للمعايير الإرجنومية اللازمة للحفا  على الم ةر الحضاري للمدينة كناحية : يشتمل على الدراسة التحليالمحور القاني

 جمالية م  تحدي  ءهداح الإعلان كناحية و يفية.

 

 رجنومية التصميمإ -1
عرح ءحمد حسين الصاوي الإرجنومية بإنةا العلم الذي يبحر في نوعية العلارات التدنية البشرية ومدى تشابكةا في منتع 

ما، وذلك من حير الكم والكيح بةدح التدليل من الجةد الذهني والجسمي المبذول وتةيية المنتع ليلايم الاست دام البشري 

 وضاج والحرار  والإضاج  وما ينجم عنةا من تعب. الكحج في  روح البيية المحيطة مقل الض

وعرفتةا جمعية الأرجنومية بإنةا الملايمة المادية والنفسية بين الإنسان والأشياج التي يست دمةا والأشياج التي يدوم بةا، 

على الإنسان، وسيكون  والبييات التي يعمل بةا وينتدل في ءرجايةا، فإذا ما تحددت هذه الملايمة بشكل جيد يدل الضغط الوار 

iءكقر راحة، وسيتمكن من ءداج مةامد بسرعة وسةولة وبعدد ءرل من الأ طاج. i  

وتتميز الإرجونومية بإنةا توفر ءساليب الاتجاه العلمي المن م في بحر المشكلات المتصلة بالتصميم بإسلوب يستةدح توفير 

لدة بإجةاد العين والتعب البصري، وبالتالي فإنةا تد ل في تصميم الورت والجةد والتكلفة بالإضافة ءلى تدليل المشاكل المتع

ئ لتوايم الإنسان. ئ ودا ليا iالبييات الم تلفة معماريا i i  

 

 البيئة كمحور ارتكازى للإعلان الخارجي -2

ئ في ءعداد الرسالة الإعلانية ورد ي ةر التإقير الإيجابي ءو السلبي على المتلدي، حير تؤقر الوسايل      ئ هاما تلعب البيية دورا

المست دمة في عمل وءسلوب عر  الإعلان على ردود الأفعال تجاه الرسالة الإعلانية سواج عن طري  الوسيلة الإعلانية 

iلإعلان حيرءو عن طري  البيية المحيطة با v يمكن ءست دام البيية كجزج من الإعلان، وهو الإتجاه الذى تسعى لد ءغلب  

المن مات الإعلانية سواج الكبير  منةا ءو الصغير  التي هي على دراية عميدة بالبيية وكيفية الحفا  عليةا لتوصيل الرسايل 

vلبيية المحيطة ل دمة المتلدى بطريدة صديدة للبييةالإعلانية بطريدة سةلة وبسيطة عن طري  تطوي  كل ما هو موجود فى ا . 

 

 Outdoor advertisementإعلان الطريق  -2-1

هو كل منتع بصري مضاح لحرم الطري  ءو في مجالد العمراني ءو البصري ويحمل رسالة ءو معلومة لمستعملي 

لة ءعلان تجاري ءو غير تجارى )ءرشادي( الطري  سواج للحركة الآلية ءو لحركة المشا ، سواج كان الةدح من تلك الرسا
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ءو رسالة توجيةية ءو دعايية ءو ءعلامية، فإعلان الطري  هو وسيلة اتصال جماهيرية موجةة ءلى عدد كبير من المشاركين 

 في الاتصال، ولذلك فةو وسيلة ءعلانية تتناسب تماما م  الإعلان عن السل  ذات الاست دام العام.

لطري  ءلى الوسيلة التي يتم عن طريدةا ندل الإعلان للمشاركين في الاتصال ءو ءلى مكان ويرج  مصطلت ءعلان ا 

ئ فةو وسيلة ءعلانية رد تكون قابتة  -عر  الإعلان طرق عامة  ئ تطبيديا ووسايل ندل الركاب(.. ويعتبر ءعلان الطري  فنا

vعلانية في وضوح وبساطةورد تكون متحركة توجد لجمةور متحرك، ولذلك يراعى ءن تددم الفكر  الإ i  . 

هدفةا الوصول  Out Of Homeوءعلانات الطري  هي الفر  الأساسي للوسايل التي تشاهد  ارج المنازل او المباني 

ءلى الجمةور الذي يتواجد في الطرق سواج الراجل على ردميد ءو الذى يست دم وسيلد مواصلات عن طري  عر  رسالة 

ئ لةذا الغر  vءعلانية موجزه مدفوعة القمن من معلن لعرضةا فى موار  معينة على تركيبات  اصة تدام  صيصا i i  . 

 

 الطرق ءعلانات يوضت (1) شكل

 المونوريل؟ما هو  -3

يعتبر المونوريل ندلة حضارية كبير  في وسايل الندل الجماعي التى تتسم بإنةا وسايل سريعة وعصرية وآمنة، وتوفر 

استةلاك الورود، وت ف  معدلات التلور البييي وت فح الإ تنارات المرورية بالمحاور والشوار  الرييسية، وتجذب الركاب 

ل اصة لتدليل استةلاك الورود والمحرورات  ويبلغ ءجمالى طول المونوريل )شرق/ غرب لاست دامةا بدلائ من السيارات ا

ئ، ويتكون  600محطة وتبلغ الطارة الاستيعابية لكل  ط من  طي المونوريل  35كم بعدد  100.3النيل(  ءلح راكب يوميا

اد  الكقافة السكانية بالمناط  العمرانية عربات م  زي 8عربات، ومن الم طط زياد  عدد العربات ءلى  4رطار المونوريل من 

vالجديد . i i i  

 

 صور  لأعمد  المونوريل على ءمتداد الطري  ( يوضت2شكل )



 2024وفمبر ن                                                  (1) عدد خاص -المجلد الرابع   -مجلة التراث والتصميم
الإبداعية جامعة الاهرام الكنديةالمؤتمر الاول لكلية التصميم والفنون    

 تحت عنوان )رؤية مستقبلية للصناعة المصرية ( 

Dr. Mona Allah Yahya Mohamed Mohamed Ahmed، Dr. Mohamed Mahrous Shehata Study of  production requirements and ergonomic standards For 

Monorail pylons advertisements،lSpecial issue (1)،Nov2024                         1853 

ويتم تنفيذه على مسار علوي م  ءمكانية تنفيذه بالشوار  الضيدة والمزدحمة والتي لةا انحناجات ءفدية كبير ، بحير لا 

ئ، وحجم ندل كبيرتشغل حيزا كبيرا بالشوار ، في مد  تنفيذ  وتمتد ءعمد  ءعلانات المونوريل من محطة ءكتوبر .رصير  نسبيا

 –جامعة الأهرام الكندية  –محطة )ءكتوبر الجديد   13كم ويشتمل على  43.8الجديد  وحتى محطة وادى النيل بطول 

 –لإسكندرية المنصورية طري  ا –مدينة الشيخ زايد  –مول مصر  –ندابة المةندسين  –ءكتوبر  6جامعة  –السادات 

 –ءوراسكوم  –وادي النيل( ويتم تنفيذه من  لال تحالح شركات )ءلستوم  –بشتيل  –الطري  الدايري  –المريوطية 

  .المداولون العرب(

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

iصور  للإعلانات على ءعمد  المونوريل ( يوضت3شكل ) x  
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 محاف تي الداهر  والجيز ( يوضت مسار رطار المونوريل في 4شكل ررم )

 إعلانات المونوريل وارتباطها بعناصر تأثيث الفراغ العمرانى: -4
يعد ءعلان المونوريل نو  من ءنوا  ءعلانات الطري  وهو وسيلة جديد  سةلة لتوصيل ونشر الرسايل الإعلانية الم تلفة 

 2ويتسم بإن المسافات متداربة بين محطاتد بمتوسط     وتتميز بددرتةا في التإقير على ءكقر من شريحة من شرايت المتلدين، 

 كم بين كل محطتين.

ج  ويعتبر الفراغ العمراني ساحة للأنشطة الإنسانية الحيوية، ويترتب على ذلك معالجة المحيط بالممرات والمساحات ال ضرا

التى تةيئ  صوصية المكان، وهي ما وءماكن الجلوس ومراف  ال دمات والوسايل ال دمية قم الإضاج  والعناصر التجميلية 

تعرح بعناصر تإقير الفراغ العمراني، ومن هنا كان للإعلان دورا مةما في التفاعل م  تلك ال دمات والعناصر بشكل 

 مباشر وغير مباشر مما يحد  الو يفة المرجو .

اللازمة لإعطاج الفراغ الطاب  ءو  وتعرح عناصر تإقير الفراغ العمراني بإنةا "المفروشات"، وتمقل المفروشات العناصر

الو يفة ال اصة بد ورد تكون تلك العناصر المعروفة بعناصر فرش الفراغ العمراني ملحدا مةما يجوز استغلالد كوسيط 

 ءعلاني كما في ءعمد  المونوريل لدرجة ءن ندوم تلك المفروشات بالدور الرييسي للإعلان دون وجود ءعلان مرکزی مستدل. 

ءعمد  الإنار   –ءعمد  الكبارى  -لة الإعلان على عناصر تإقير الفراغ العمراني )الإعلانات على مداعد والكراسي ومن ءمق

xءكشاك الكةرباج وغيرها من عناصر التإقير –  . 
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x( مقال على لإعلانات المرتبطة بعناصر تإقير الفراغ العمرانى على الكبارى5شكل ) i  

 

xالإعلانات المرتبطة بعناصر تإقير الفراغ العمرانى على ءعمد  الانار  والمداعد( بع  الامقلة على 6شكل ) i i  

 إعلانات المونوريل وإرتباطها بالثورة الطباعية-5

يؤقر تصميم الإعلان بشكل مباشر في الحيا  الاجتماعية، كما ءند عنصر دف  لتوسي  المعارح السياسية والقدافية، تجعل من 

الأفكار المضاد ، وهو ءكقر من كوند  امة ملونة وانفعال فني مريي، وبالتالي فإند وسيلة لإيجاد الصعب مداومتد من ربل 

xالوعي الفني. i i i  

وتعتبر اللوحات الإعلانية على ءعمد  المونوريل مطبوعات من الفنون الإبداعية تصمم من ءجل ءن يفةمةا الناس من ن ر  

ولكنةا ذات تإقير مباشر رادر على اجتذاب الن ر والانتباه، ولأجل مركز  وم تصر   سريعة، حير تجم  مؤقرات بصرية

 .اللوحات الإعلانية بالوضوح والتميز، والتعبير عن الفكر  بتكوين مبسط ومكقح في كل جزج مند ذلك ينبغي ءن تحتف 

 

 ة الرقمية ودورها في دعم الإعلانالطباع -5-1

ساعدت الطباعة الررمية على  ل  ءسواق وتطبيدات جديد  وحديقة لم تكن معروفة من ربل، بجانب ءنةا ساعدت على ءحدار 

 تغيير قوري في مفةوم الطباعة والاتصالات عن طري  الطباعة المش صة والموزعة ومتغير  المعلومات. 

ءذا ما توافرت ءمكانية ندل المعلومات الررمية مباشر  من ويمكننا ءطلاق مسمى الطباعة الررمية على ءي نو  من الطباعة 

راعد  بيانات ءلى  امة طباعية دا ل المكنة ذاتةا ءو الن ام نفسد، وبالتالي يتم است دام الطباعة الررمية في ءنتاج المطبوعات 
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الطباعية باست دام ن ام الطباعة  الإعلانية مقل الفليكس، والبانر عن طري  ندل المعلومات من ذاكر  ررمية ءلى تلك ال امات

 بالنفر الحبري.

وتتميز طباعة النفر الحبري الررمية بإنةا طباعة ارتصادية للمطبوعات الإعلانية، وبإمكانية الطباعة بدرجات تباين ءعلى 

لى عملية الطباعة، ومدى لون ءوس  من طرق الطباعة التدليدية، بالإضافة ءلى ءمكانية الاستغناج عن مراحل التجةيز السابدة ع

xكما ءنةا تتميز بإمكانية الطباعة بمعلومات متغير  عن طري  تغيير تصميم ومحتويات الإعلان. i v  

 

 متر( لطباعة  امات الإعلانات ال ارجية 5( طابعة ررمية بالتفر الحبري ذات الحجم الكبير )7شكل )

 ءي 512)الفليكس والبانر( من طراز كونيكا 

 الطباعية وخامات الفليكس وتطور اللوحات الإعلانيةالثورة  -5-2

بعددين من الزمن تدريبا،  ةرت ماد  جديد  في عالم الدعاية والإعلان، وهي ماد  لينة كالدماش  20في نةاية الدرن ال 

ن وجةا تسمى الفلكس، غير ءنةا ذات سمك ءعلى، وهي رابلة لنفاذ الضوج، ولةا العديد من الاست دامات ءبرزها ءن تكو

للافتات الإعلانية المضيية، وتإتي الفلكس في عد  ءلوان غير ءن اللون الأبي  مند هو الأكقر است داما، وكان ل ةور هذه 

الماد  تحولا كبيرا في صناعة الإعلان لما تتميز بد من مميزات هامة كونةا ماد  لينة سةلة الدراج  والطباعة والعمل عليةا 

كسيرها، وسةولة وصلةا ببعضةا من  لال ال ياطة وليس بشرايت مرهفة م  شدها بدوه حتى لا دون ال شية من تلفةا وت

ت ةر عليةا تموجات الأكريليك، بالإضافة ءلى مداساتةا الكبير  جدا ءكقر من المداسات التي توفرها الواح الأكريليك وغيرها، 

عتةا بذلك الحجم. وعمرها الطويل بمدارنة بإي ماد  وبالتالي ءصبت بالإمكان عمل لافتات ض مة كان من المستحيل صنا

ء رى، و فتةا ووضوح الكتابة عليةا، وسةولة تغييرها بإ رى عند تغيير النشاط ءو بةتان وجةةا، كما د لت نوعيات 

سب ءي م تلفة مداربة ل امة الفلكس، كالبنر والسيقرو، قم  ةرت في نةاية المطاح ماكينات تدوم بدص الفينايل حاسوبيا ح

 شكل.

ولم يمر ورت كبير على  ةور الفليكس ءلا وبدء بزوغ عصر جديد في عالم الدعاية والإعلان، وهو عصر قور  الطباعة 

الررمية، والذي بدء م  انطلاق الدرن الحادي والعشرين، فم  ءطلالة هذا االدرن تطورت تدنيات الطباعة الررمية، ولذا 

ة ءو الاعلانية لا تستغرق ءلا رليلا من الورت والجةد، قم تحولت ءلى صناعة بدلا من ءصبحت عملية صن  اللافتات التجاري

ئ تحتاج ءلى  بر  ومةار  عالية، حير  ةرت طابعات ررمية ض مة تعمل من  لال الحاسوب تطب   كونةا فيما مضى فنا

ات ءضاج  ءلكترونية في الإضاج  ءي صور ءو ءشكال يطلبةا العميل بسرعة وجود  فايدة، هذا بالإضافة ءلى  ةور تدني

xالحديقة تم است دامةا في الإعلانات كإضاج  اللد والليزر بإنواعةا وءحجامةا حسب متطلب كل ءعلان وحاجتد.  v  
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 الطباعة على خامات الإعلان -5-3

ئ للوسايط المطبوعة في المزيع التس ويدي العام، وعبر شكل النمو الةايل في وسايط الإعلانات الررمية مؤ را تحديا كبيرا

قلار دراسات وجد الباحقون عند تدييم الفعالية النسبية للإعلانات المطبوعة مدابل الإعلانات الررمية باست دام تتب  العين 

والمداييس الحيوية ءقناج التعر  ترميزا وتفاعلا ءروى للإعلانات المطبوعة عن الإعلانات الررمية، وبعد ءسبوعين لم ي ةر 

ي فرق كبير في التعرح على الإعلانات عبر الشكل، على الرغم من ءنةم تذكروا بشكل ءفضل سياق ترميز المشاركون ء

xالإعلانات المطبوعة.  v i  

، وهي  (Outdoor)وتعتبر طباعة إعلانات أعمدة المونوريل من أنواع طباعة الدعاية والإعلان الخارجية الغير تقليدية

الأحبار المستخدمة فيها مخصصة لتحمل الشمس والمطر والظروف الجوية الصعبة طباعة خاصة بلافتات الطرق، وتكون 

وهي خاصية تعطى كثافة لونية عالية ووضوح للألوان، وتستخدم حلول  (Double Strike) لفترات طويلة مع خاصية

ويعتبر   ع الحبر الملائم،الطباعة الرقمية لمناسبتها في تطبيقات طباعة خامات المونوريل حيث الدقة والعرض والسرعة ونو

الرأس الطابع من أهم المستلزمات في ماكينة الطباعة والذي يؤثر بشكل مباشر على جودة الإنتاج وتختلف أنواعه ما 

.. إلخ، أما عن العوامل المؤثرة في الإنتاج الطباعي   Roland, Spectra, Konica MUTOH, MIMAKI, Seikoبين

 xviiنوريل فيمكن إيجازها في التالي:الرقمي على خامات أعمدة المو

 المداس الكلي المطلوب ءنتاجد. •

 طبيعة الصور  المطبوعة والتدرج ال لي وطبيعتد. •

 حجم الندطة الطباعية وا تلاح ءحجامةا ودرة الوضوح المُست دمة في الطباعة. •

 الكقافة اللونية للأحبار. •

 التكلفة المن فضة للإنتاج. •

 الاستدامة والبيية. •

عبار  عن ماد  جلدية روية جدا لدنة بيضاج تميل ءلى الازرق مصنوعة من المطاط وبع  المنتجات البترولية،  الفليكس

وتكون مدعمة بدا لةا بنوعيات من ال يوط الحريرية والمعادن على هيية  يوط وتعتبر من اروى  امات الطباعة لأنةا 

د للإضاج  بجمي  ءنواعةا، لذا يست دم في اللافتات المضيية، ولد تتميز بمداومتةا للشد والضغط والعوامل الجوية، ونفاذيت

ردر  فايدة على تحمل جمي  ال روح الجوية، عمره الافتراضي طويل جدا يتعدى ال مس سنين فما فوق، ويتم الطباعة 

 .عليةا بإحبار صديدة للبيية وتدوم فتر  طويلة بدون تغيير، بالإضافة ءلى امكانية تقبيتد بالمسامير

ئ كما تكون ءلوان  البانر ئ وزاهيا ئ عدا انةا تدل عند في عدم مداومتد للعوامل الجوية وليس برارا ماد  بيضاج مقل الفلكس تماما

 الفليكس، بالإضافة ءلى ءند غير نافذ للضوج لذلك يست دم في تركيب اللوحات بدون الإضاج   لفةا.

حير انةا عندما تلص  على  امة لا تفك الا  كالاستيكر في رو  اللص؛ماد  لاصدة م تلفة الألوان ولكنةا ليست  الفينيل

 مجال الإعلانات. بالحارق الناري؛ ويتميز بمداومتد للشمس والعوامل الجوية، وللفينيل عد  است دامات في

 

 تصميم الإعلان على أعمدة المونوريل -6

تكمن المةار  الأساسية لمصمم ءعلان ءعمد  المونوريل في تدديم الفكر  الإعلانية الجديد  والناضجة، حير يكون لديد ال بر  

والمعرفة الفنية والتطبيدية بالجوانب الطباعية و اماتةا، بالإضافة ءلى الدراية الكاملة بالأصول الفنية للتصميم الجرافيكي، 
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تن يم الأساس والعناصر على نحو واضت وجيد، ومن المفيد ءن يكون المصمم ضمن فري   والمعرفة التي ستمكند من

xت طيط الحملة الإعلامية. v i i i  

 وهناك عد  ءنماط للافتات الإعلانية:

ئ(: لافتات يسلط عليةا الضوج من ال ارج ليتمكن المار  من رراج  محتوياتةا. -  )اللافتات المضاج   ارجيا

 دا ليا(: لافتات ذات مصابيت دا لية بيضاج، مضاج وجةةا الأمامي كاملا.)اللافتات المضاج   - 

 )اللافتات المضاج  كتابة(: لافتات ذات ءحرح مجوفة دا لةا مصابيت كةربايية تضئ كل حرح من حروفةا على حد . -

ال شب ءو الصاج ءو  وكل نو  من اللافتات لد طرق  اصة في تجةيزها، ولكل نو  منةا موادها ال اصة و اماتةا مقل

xءلواح الأكريليك i x  

xالمضاج  الصنادي  ءعلانات يوضت (8) شكل x  

وحتى لا يؤدي كقر  الإعلانات على ءعمد  المونوريل بإلوانةا الصا بة ءلى تلور بصري يلح  الضرر بالبيية العمرانية، 

يدترح الباحقان ءحاطة الأعمد  بشاسيد معدني يحول من طبيعة الشكل الةندسي الأسطواني للأعمد  ءلى شكل بيضاوي 

متر  3سم للوحة الإعلانية بارتفا  240×180سطة الارتفا  ذات مداس ويجعلد ءررب ءلى النمط التدليدي للإعلانات متو

والتجانس بين مما تسةل من رؤية عناصر التصميم، م  مراعا  ءلا تتعار  م  حركة المشا  والمركبات والرؤية البصرية 

نس  الجمالي والبصرى الإعلانات في الطرق المصرح لةا من حير التوزي  والارتفا  والمداسات والألوان للحفا  على ال

متر( على الأرصفة الوسطى، وا تلاح الأطوال ما بين  25، م  الأ ذ في الاعتبار قبات المسافات بين الأعمد  )للمدينة

 متر بحسب الطبوغرافية المكانية. 30ءلى ءكقر من  10
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 (4مدترح )

x( يوضت الشكل المدترح من الباحقان للشاسيد المعدني كمتطلب ءنتاجي وءرجنومي في تصميم ءعلان المونوريل9) شكل x i  

  

 معايير التنسيق الحضاري للإعلانات واللافتات:-6-1

يمكن  تةدح الاشتراطات والدواعد لمعايير التنسي  الحضاري للإعلانات واللافتات ءلى وض  الأسس باعتبارها الركيز  التي

بةا تمقيل المبادئ وتحديد المعايير التي تضمن بدورها تن يم الإعلانات واللافتات بكافة صورها وءنماطةا وءشكالةا بما 

يؤدى ءلى الارتداج بالصور  البصرية والجمالية للمدينة المصرية، والمحاف ة عليةا من التعديات والعشواييات وتجنب 

نوريل ضمن الإعلانات متوسطة ومن فضة الارتفا  بالمدن الحاملة لدطار المونوريل حدوقةا، وتد ل ءعلانات ءعمد  المو

والتي يتم وض  ءعلانات عليةا بشكل مباشر ءو من  لال شاسيد معدني م  مراعا  ا تلاح الارتفاعات بما يتلاجم م  

xطبوغرافية المكان من حير الكباري ءو المنشآت. x i i  

 

 ات التجارية التي يجب الالتزام بها في إعلانات أعمدة المونوريل:المعايير التفصيلية للإعلان -6-2

يراعى التجانس بين الإعلانات في الطرق المصرح لةا من حير التوزي  والارتفا  والمداسات والألوان والتصميم  .1

 .النس  الجمالي والبصري للمدينة للحفا  على

المنحنيات والتداطعات بمد  زمنية لا تدل عن دريدة يح ر وض  هذه الإعلانات بجمي  ءنماطةا وءنواعةا عند  .2

للسيارات، وحسب السرعات المحدد  لشبكات الطرق، وتحدد المسافة ال الية من الإعلانات ربل بداية المنحنى ءو 

 التداط  وبما لا يتعار  م  اللافتات المرورية الإرشادية.

ئ. 15زيد عن الحد الأرصى لارتفا  المنشإ حامل الإعلان التجاري لا ي .3  مترا

 .يح ر ءرامة الإعلانات بإسلوب يعوق حركة المشا  ءو يعرضةم لل طر .4

 لا يجب ءن تد  ءضاج  الإعلانات مباشر  سواج على ءعين سايدي المركبات ءو المشا . .5

 .يح ر استعمال الإضاج  المتدطعة على الإعلانات ويمكن استعمال الإعلانات المضاج  دا ليا .6
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 ر الجمالية للإعلان على أعمدة المونوريل وعلاقتها بالبيئية المحيطة:المعايي -6-2-1

ئ يشغل جانبا من  يعتبر التإقير الجمالي لإعلانات ءعمد  المونوريل والتى تتواجد في ءجواج الأماكن العامة عملا جماهيريا

 ءلى فن مؤقر في بييتد الاجتماعية، تفكيرهم، وينشإ علارة مباشر  بين الإعلان والجمةور وعلى هذا يتحول الإعلان عنديذ

فعملية ءدراك التميز الذي يعرضد المصمم من  لال الإعلان على ءعمد  المونوريل والذى يعر  في الأجواج العامة، 

يتطلب من المتلدى ردرا من كيفية الرؤية الجمالية الواعية، وتبديل ءسلوبد المعتاد الذي يعتمد على الدولبة، وعلى المصمم 

xالتركيز على الجوانب الجوهرية المؤقر  فى بساطة ووضوح الرؤية، حتى لا تؤقر فيما يود التإكيد عليد ءيضا x i i i . 

وترتكز المفاهيم الجمالية لإعلان ءعمد  المونوريل على مدى نجاح العلارات الجمالية والشكلية المتاحة للتصميم الإعلاني، 

لجمالى سواج على فراغات الميادين ءو على الجمةور المتلدى حتى يحد  وتآلفد م  عناصر الفراغ بشكل عام ومدى تإقيره ا

ولابد ءن يؤقر الإعلان على ءعمد  المونوريل تإقيرا ءيجابيا  تفرده ووحدتد وتإلفد في نفس الورت م  الفراغات المحيطة.

ئ سواج كان هذا المكان فى الشار  ءو الميدان ءو الحديدة  على المكان ويكون حتى ي ل دوما منبةا جماليا للجمةور. عملائ فنيا

 جموعةا على بساطة ووضوح الفكر . وتنشإ ريمة الشكل فى الإعلان على ءعمد  المونوريل بترابط عناصره التي تؤكد في م

ئ من وحد  الفكر وتإكيد الإحساس،  والجدير بالذكر ءن الن ام والتنسي  بين عناصر الإعلان على ءعمد  المونوريل يوفر نوعا

مما يشعر المشاهد بالرضا والابتةاج. ءذ ءند يعمل على تحدي  التوازن في نفس المتذوق، فةو نتيجة ل ضو  كل عنصر من 

ئ. والإعلان لدواعد التناسب فى ءطار التناس  العام الذي يجم   عناصره الو يفية لنو  من الإيدا  سواج كان  اهرا ءو  فيا

الإعلاني على ءعمد  المونوريل واتسارد م  الفراغ العمراني الموجود بد والبيية في وحد  العمل  كل الأجزاج م  التنو 

المحيطة تعنى ءن المتلدى عندما يتإمل الإعلان يتمكن من ءدراكد في لمحة وبصور  شاملة وءن يعي ءن ما ءدركد يمقل شكلا 

لرغبة. ويتطلب الأمر في هذه الحالة ءن تنشإ من ءشكال الفن، فإن جذبد هذا الشكل وآقار اهتمامد يبدء في الإعداد ل ل  ا

 بع  المشاركة ءو دليل للتفحص والتندل ما بين الكتل والفراغات والعناصر المؤلفة للإعلان.

ءن مةمة عنصرى الحركة والتنو  في ءعلانات ءعمد  المونوريل هي تحفيز المتلدي وجذب الإنتباه وءقار  الإهتمام،  اصة 

بالض امة كصفة شكلية، فإند يبر الصيغ الجمالية والتشكيلية في محتوى فني ءعلاني  علانية تتصحءذا كانت الأعمد  الإ

xمتحيز يرتدي بالذوق العام، فيعطى ءضافة جمالية للبييية المحيطة بالإعلان. x i v  

 

 المعايير الشكلية لإعلانات المونوريل: -6-2-2

البانر ءو الفليكس ملتصدة على الإعمد  ذاتةا، ءو مقبتة على شاسيد ءعلانات المونوريل هي ءعلانات مطبوعة على  امات 

متر  12متر بارتفاعات م تلفة من  1,9متر:  1,6من الحديد مركب حول ءعمد  المونوريل البيضاوية التي يبلغ رطرها 

ئ، ورد تكون تصميمات ءعلانات المونو 25متر، وتبلغ المسافات بين الأعمد   28ءلى ءكقر من  ريل المطبوعة مضاج  مترا

من الدا ل بلمبات فلورسنتيية كما هو الحال في  امات الفليكس، ءو ءعلانات مضاج  من ال ارج بكشافات  ارجية كما هو 

  .الحال في  امات البانر
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 المعدني الشاسية ذات المونوريل أعمدة إعلانات يوضح (10) شكل

 Out of Home)آداة القياس وتحليل الأداء لإعلانات الطرق ) AdMareices  الشركة المطورة   AdMazadولقد أعلنت 

م؛ على  2023الوحيدة في مصر عن تقريرها السنوي للسوق وكشف التقرير أن إجمالي إيجار الإعلانات الخارجية في عام 

x م.2022مليار جنيه مصري في عام  3,2مليار جنيه مصري مقابل  3,9الرغم من التحديات؛ بلغ  x v  

لوحة إعلاني في القاهرة الكبرى والإسكندرية، واستمدت  42700ولقد سجلت الشركة هذه الاتجاهات بناء على تدقيق في  - 

  قوة السوق من استراتيجيات متعددة الجوانب قادها تنويع القطاعات، حيث ظهرت صناعة السلع الاستهلاكية 

FMCG يليها قطاع العقارات أكبر المستثمر كأحد أكبر المستثمرين في  ،%80كمحرك نمو هام مسجلة زيادة ملحوظة بنسبة

وتحظى القاهرة المركزية وشرق القاهرة والقاهرة الجديدة بأقل  .من العام الماضي  (Out of Home)إعلانات الطرق   

 .درجات الازدحام البصري، مما يشير إلى إمكانية الوصول إلى جمهور أكبر

، قم رطا  %11، قم السل  الاستةلاكية بنسبة %49العدارات بنسبة  استحواذا على الإعلانات هي قطاعالقطاعات الأكثر  -

 .%5، قم رطا  الاتصالات بنسبة %6الضيافة بنسبة 

 :وفيما يلي بعض المقاييس الرئيسية الأخرى التي أصدرها التقرير والتي تشير إلى نضج السوق

  .ميلادية 2022عن عام  %26ار زياد  بنسبة ملي 147,7ءجمالي عدد الانطباعات  .1

  .2022عن عام  %7.7، زياد  بنسبة 1100عدد الماركات التي شملتةا الإعلانات  .2
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ارتفاعا  %76م  وصول معدل الاستفاد  من السوق ءلى  %5.1بزياد   32.200اللوحات الإعلانية المست دمة  .3

 .م 2022في عام  %72من 

، مما يشير ءلى سوق ءكقر 2022عن عام  %8.3جنيد في مصر، بان فا   27.4نطبا  متوسط تكلفة ءلح ا .4

  تنافسية، حير يطالب المعلنون بديمة ءكبر لاستقماراتةم.

 

 متطلبات يجب توفرها في تصميم إعلانات أعمدة المونوريل: -7

   مزدحم.جذب انتباه المتلدى  لال بض  دراي  ءو ءقناج مروره على طري  عام ءو شار 

 .يجب ان ت ل  اللوحة الاعلانية انطباعا رويا تجعل المتلدى يفكر فيةا 

 الوضوح والإيجاز وتناس  الألوان حير رد تغني الصور  المعبر  عن الكلماتx x v i  . 

 .ء تيار ءعلانات ءعمد  المونوريل مدابلة ومكملة لإعلانات الطرق بما يتناسب م  الةدح من الرسالة الإعلانية 

 تراتيجية ءعلانية غير واضحة للجمةور ءو لا تتلايم م  مضمون الرسالة الإعلانية.ء تيار ءس 

 .تحديد الإتجاه الفني للإعلان من توزي  العناصر الم تلفة من صور ورسوم وغيره من عناصرالتصميم 

 اغة الرسالة دراسة صفات المتلدي الذي يتعر  للإعلان وء تيار الإستراتيجية ءو الإسلوب التنفيذي المناسب لصي

 الإعلانية.

 .تو يح عناصر التصميم من شكل وصور  ونص بشكل يلايم طبيعة المنتع والبيية المحيطة بالإعلان 

 است دام النصوص بحجم يتيت رراجتد بشكل واضتx x v i i . 

 المعايير والضوابط التي يجب مراعاتها في إعلانات المونوريل: -8

ءن المشاهد لديد قواني معدود  لرؤية الإعلان على الطري  وذلك  حيرالإختصار في النص أو الجملة الإعلانية:  -

لانشغال المشاهد نفسد بإمور الطري  وحركتد المستمر  لأداج مامورياتد وءعراضد التي  رج للطري  من ءجلةا 

تالي لا فإذا كان النص الإعلاني ءو الجملة البيعة طويلة فن يتمكن المشاهد من رؤية ءو رراج  جمي  ءجزاجها وبال

 يستطي  الإعلان تحدي  ءهدافد الو يفية المنشود .

ئ لدى الوضوح وسهولة الفهم:  - من الشروط الواجب توافرها في اعلانات الطرق السريعة ءن تكون واضحة دوما

المدرويية(  - الجمةور المستةدح في كل اورات اليوم، فضلا عن ذلك توافر عامل رو  جوهري لديةا وهو )الوضوح

 وامل التى تحد  جذب ءنتباه المشاهد ءن يكون الإعلان واضحا ومفةوما ويسةل ءدراكد في قوانى معدود .من الع

 

 مميزات وعيوب الإعلانات على أعمدة المونوريل -9

 ت الإعلانات على أعمدة المونوريلمميزا -9-1

يتميز الاعلان على ءعمد  المونوريل بالاتصال بشكل مباشر بالمتلدين، لاند متواجد وسط ءكبر كم ممكن من الجمةور، 

كم ويشتمل  43.8من محطة ءكتوبر الجديد  وحتى محطة وادى النيل بطول وذلك لإمكانية  ةوره على طول الطري ، فمقلا 

مول مصر  –ندابة المةندسين  –ءكتوبر  6جامعة  –السادات  –الكندية جامعة الأهرام  –محطة )ءكتوبر الجديد   13على 

وادي النيل( ويتم تنفيذه  –بشتيل  –الطري  الدايري  –المريوطية  –طري  الإسكندرية المنصورية  –مدينة الشيخ زايد  –

 المداولون العرب(. –ءوراسكوم  –من  لال تحالح شركات )ءلستوم 
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 ى أعمدة المونوريل في الإعلان علو تظهر مميزات 

بةا حير ءن التصميم ءو العلامة التجارية ءو ءي ءعلان يمكن ءن  طول فتر  بداجه في الأماكن التي تتواجد الاستمرار: -

 يستمر لعد  شةور ءو ءكقر، مما يحد  الاستدرار والقبات الزمني لمشاهد  الإعلان على ءعمد  المونوريل.

ذكير والتإكيد على هدح تصميم الإعلان على ءعمد  المونوريل وذلك بسبب ءنةا تعر  حير يدوم بدور الت التذكير: -

 ءرب  وعشرين ساعة دون تورح، فيمكن مشاهدتد ءو مر  واحد ، ءو عد  مرات فى اليوم.

ئ دون ءن يدف  المتلدي للرسالة الإعالمشاهدة المجانية:  - لانية ءي حير ءن الإعلانات على ءعمد  المونوريل تشاهد مجانا

xقمن لمشاهدتةا على العكس من وسايل ء ري x v i i i  . 

 عيوب الإعلان على أعمدة المونوريل:-9-2

صعوبة تحديد عدد الأفراد في المجتم  الذي يستةدفد الإعلان على ءعمد  المونوريل، مما يصعب معرفة تكلفنةا  -1

 النسبية مدارنة بالوسايل الإعلانية الأ رى. 

 المونوريل بالعوامل الجوية الم تلفة، وتدلبات الطدس مما يجعلةا عرضة للتلح. تتإقر الإعلانات على ءعمد  -2

ومن العيوب الشديد  ءن كقر  الإعلانات على ءعمد  المونوريل وتداربةا من بعضةا البع  ي ل  نوعا من التزاحم  -3

xالشديد ءو المنافسة، وبالتالي يؤقر في نسبة المشاهد  بشكل جيد x i x . 

 ن:نتائج الاستبيا -10

تم ءجراج استطلا  رءى حول  ءهمية" دراسة المتطلبات الإنتاجية والإرجنومية في تصميم ءعلانات ءعمد  المونوريل" 

فرد من الجنسين الذكر والانقى ، كذلك لاعمار م تلفة مدسمة ءلى شرايت  25وتم التطبي  على عينة مكونة من 

وجاجت النتايع  لحصول على معلومات متنوعة ودريدةسنة فيما فوق ، محاولة ا 50سنة الى  20بداية من سن 

 على النحو التالى

 استمارة الاستبيان 

 النسبة الاكبر الأسئلة 

 % 52ءكقر المشاركين من الذكور بنسبة  الجنس

 50ءلى  20من العمر

ا  المستوى التعليمى ءكقر المشاركين من الدراسات العلي

 %68بنسبة 

دكتور جامعى بنسبة ءكقر المشاركين  المةنة

52% 

 ءكتوبر 6ءكقر المشاركين من مدينة  مكان السكن

  الاعلانات على أعمدة المونوريل 

 %88جاجت الإجابة بنعم بنسبة  هل سب  وان شاهدت الاعلانات على ءعمد  المونوريل

هل تتذكر اى من ءعلانات ءعمد  المونوريل التى 

 شاهدتةا ؟

 %60جاجت الإجابة بنعم بنسبة 
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 %68جاجت الإجابة بنسبة بنسبة  هل ءستطعت ان تري تفاصيل الاعلان ءقناج رؤيتد

جاجت الإجابة بمنطدة ءكتوبر والحصرى  فى ءى منطدة تم مشاهدتةا

 % 28بنسبة

استغلال ءعمد  المونوريل بعمل ءعلانات عليةا ءفضل 

 من تركةا بدون ءعلان

ئ(   جاجت الإجابة بـ )ءتف  كليا

 %44بنسبة 

لإعلان على ءعمد  المونوريل يتس  م  الفراغ 

 .العمراني الموجود بد والبيية المحيطة

جاجت الإجابة بـ )ءتف  ءلى حد ما( بنسبة 

54.2% 

رؤية ءعلانات ءعمد  المونوريل المعتمد   

تضمن رسوخ صور  المنتع في ذهن  التكرار على

 .المستةلك

ئ ( بنسبة  جاجت الإجابة بـ )ءتف  كليا

45.8% 

ءسلوب عر  ءعلانات المونوريل مناسب للشكل 

 .البنايي للأعمد 

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

44% 

ءعلانات ءعمد  المونوريل ذات الإضاج  ال ارجية ءكقر 

 بساطة ووضوحا من الاعلانات الغير مضاج 

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

40% 

ءعمد  المونوريل يسبب نوعا من الازعاج الإعلان على 

 بالنسبة للمار  و رايدى المركبات ويمكن ءن يعي  الرؤية

جاجت الإجابة بـ)  لا ءتف  ءلى حد ما ( 

 %48بنسبة 

كقر  الإعلانات على ءعمد  المونوريل وتداربةا من 

 .بعضةا البع  ي ل  نوعا من التزاحم الشديد

ما ( بنسبة  جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد

44% 

تعطى ءعلانات ءعمد  المونوريل ءضافة جمالية للبيية 

 .المحيطة بالإعلان

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

52% 

تمقل ءعلانات ءعمد  المونوريل لمسة حضارية للبيية 

 .المحيطة

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

44% 

المونوريل تإقيرا ءيجابيا على المكان يؤقر ءعلان ءعمد  

 .ويكون عملا فنيا

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

32% 

تتإقر الإعلانات على ءعمد  المونوريل بالعوامل الجوية 

 .الم تلفة وتدلبات الطدس مما يجعلةا عرضة للتلح

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

54.2% 

ال امات المست دمة في ءعلانات ءعمد  المونوريل تلعب 

ئ في جمالية رطار المونوريل  .دورا

ُ ( بنسبة  جاجت الإجابة بـ)  ءتف  كليا

45% 

يعد الإعلان على ءعمد  المونوريل ءحد العناصر 

التشكيلية الةامة التي تشترك في البناج الكلى للصور  

 .الجمالية للمدينة

ُ ( بنسبة جاجت الإجابة بـ)  ءتف   كليا

37% 

 المحور القاني: المتطلبات الإرجنومية لإعلانات ءعمد  المونوريل
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ءعلانات ءعمد  المونوريل تجذب الأن ار بشكل يعكس 

  صايص المنتع.

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

48% 

ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة جاجت الإجابة بـ)   تصميم ءعلانات ءعمد  المونوريل جيد  ءلى حد كبير.

54% 

الرسايل الإعلانية في عر  ءعلانات ءعمد  المونوريل 

 .سةلة وبسيطة

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

48%  

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة  .الفكر  الإعلانية في ءعلانات ءعمد  المونوريل واضحة

54% 

تإقير على المتلدي ءكقر من ءعلانات المونوريل ذات 

 .الإعلانات التدليدية

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

37% 

ءعمد   عناصر الإعلان على  يوجد ترابط فى

  المونوريل

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

52% 

تؤقر المساحة الإعلانية في درجة استجابة عدل 

 .المونوريلالمستةلك لإعلان ءعمد  

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  كليا ( بنسبة 

50% 

كقر  الإعلانات على ءعمد  المونوريل وتداربةا من 

 .بعضةا البع  ي ل  نوعا من التزاحم الشديد

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

62% 

يشعر تصميم ءعلان ءعمد  المونوريل المشاهد بالرضا 

 والابتةاج

بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة  جاجت الإجابة

44% 

يؤقر التغيير في ءبعاد الصور  الإعلانية على فاعلية 

 .تصميم ءعلان ءعمد  المونوريل

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

45% 

على عمود المونوريل تتمكن من   عندما تتإمل الإعلان 

 .ءدراكد في لمحة وبصور  شاملة

ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة جاجت الإجابة بـ)  

48% 

جاجت الإجابة بـ) ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة  .العمود الإعلاني يلفت انتباه المار   لال بض  قواني

60% 

الكلمات في ءعلانات ءعمد  المونوريل واضحة وموجز  

 وءلوانةا متناسدة

)ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة  جاجت الإجابة بـ

44% 

على المونوريل انطباعا رويا ت ل  اللوحة الاعلانية 

 .تجعل المست دم المار يفكر فيةا

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

48% 

تؤقر تسلسل الألوان المست دمة وكقافتةا في ءعلانات 

 .ءعمد  المونوريل بشكل ءيجابي في الإعلان

جاجت الإجابة بـ)ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

48% 

المست دمة وحجمةا في ءعلانات ءعمد  تؤقر ال طوط 

 .المونوريل بشكل ءيجابي في الإعلان

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

48% 
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 نتائج البحث

 ندر  الأبحار والمراج  التي تستعر  تصميم ءعلانات ءعمد  المونوريل ومتطلباتد الإنتاجية. .1

مشاهد  مجانية كغيرها من الإعلانات ال ارجية دون ءن يدف   المونوريلءعمد  توفر ءعلانات  .2

ئ  لمشاهدتةا. المتلدى  قمنا

رغم قبات المسافات المتتابعة لأعمد  المونوريل وكونةا ذات ق انات وءبعاد شبد قابتة مما تمقل مشكلة كبير  في  .3

حتى  الإعلان ت ةره في صور  وشكل يساهم في جذب الانتباهجود  ووضوح الإعلانات ءلا ءن ءرجنومية تصميم 

 لاتتسم بالبدايية وتتشابد م  الإعلانات التدليدية.

تساهم ال طوط الكبير  الحجم في جعلي ءتذكر ءعلان 

 .عمود المونوريل

جاجت الإجابة بـ)ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

48% 

ءعلانات ءعمد  تؤقر الصور  المست دمة وكقافتةا في 

المونوريل على تحفيز التواصل والإدراك لتسةيل 

 .الاستجابة تجاه المنتع

جاجت الإجابة بـ)ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

52% 

تساهم الصور الكبير  في جعلي ءتذكر ءعلان عمود 

 .المونوريل

جاجت الإجابة بـ)ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

44% 

بالبساطة وسةولة تتسم ءعلانات ءعمد  المونوريل 

 .التذكر

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

48% 

تعمل الإعلانات على ءعمد  المونوريل على تجميل 

 .البيية المحيطة

ئ( بنسبة  جاجت الإجابة بـ  %36)ءتف  كليا

يتم مراعا  الا تصار في النص ءو الجملة الإعلانية في 

 .ءعلانات المونوريل

ئ( بنسبة  جاجت الإجابة بـ  %48)ءتف  كليا

ءعلانات المونوريل ذات الإضاج  الدا لية النافذ  ءكقر 

 .جاذبية من البانر الملتصدة على الأعمد 

ئ ( بنسبة  جاجت الإجابة بـ  %50)ءتف  كليا

تساهم كقافة الألوان في جعلي ءتذكر ءعلان عمود 

 المونوريل

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

40% 

است دام ءلوان فاتحة وساطعة على ءعمد  المونوريل 

 .تحدر تشويش في الرؤية لدى سايدي المركبات

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

48% 

  

تساهم الش صيات المست دمة في جعلي ءتذكر ءعلان 

 عمود المونوريل

جاجت الإجابة بـ)  ءتف  ءلى حد ما ( بنسبة 

48% 

ءعمد  المونوريل واضحة ومفةومة ويسةل ءعلانات 

 .في قواني معدود  ءدراكةا

( بنسبة  ءتف  ءلى حد ما  جاجت الإجابة بـ)

44% 
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ئ على ءعمد  المونوريل بسبب الشكل البنايي الأسطواني القابت الذي يستلزم  .4 عدم وضوح الرسالة الإعلانية نسبيا

 فاعات الم تلفة وزوايا الرؤيا المتعدد .تصميم ذو ءبعاد م تلفة تراعي المساحة الإعلانية والإرت

 عدم الددر  على وض  ءكبر ردر من المعلومات، ءو تغيير موار  وءبعاد ءعلانات ءعمد  المونوريل. .5

ئ م  الشكل الحضاري للمدينة. .6  لا يتناسب تصميم ءعلانات ءعمد  المونوريل حاليا

مية متناسبة م  الشكل الجمالي والطبيعة المعمارية يساهم است دام ءشكال و امات ءنتاجية من  لال محددات ءرجنو .7

 للمدينة في زياد  فاعلية الإعلانات على ءعمد  المونوريل.

يةدح الإعلان غير التدليدي كإعلانات ءعمد  المونوريل ءلى تجاوز تورعات المستةدفين من  لال مفاجيتةم بطريدة  .8

فيؤقر على ءدراك المستةدح ويدفعد فضولد للتعرح ءكقر الإعلان ووسايلد مما يحد  عنصر المفاجإ  والإبةار 

 على المحتوى.

 .كبير  بنسبة تجذب ءن ار المار  من المشا  ورايد السيارات ءعمد  المونوريلءعلانات  .9

 الإعلان. لمشاهد  الاستمرارية والتذكر مما يحد  الاستدرار والقبات الزمني ءعمد  المونوريلتوفر ءعلانات  .10

ذات الإضاج  ال ارجية ءكقر بساطة ووضوحا من الإعلانات غير المضاج  ولكنةا  المونوريل ءعمد ءعلانات  .11

 ما. حد ءلى تسبب نوعا من الإزعاج للمر  ورايده المركبات مما يسبب في ءعارة الرؤية

ي البناج الكلي في الفتر  الحالية ءحد العناصر التشكيلية الةامة التي تشترك ف ءعمد  المونوريللا يمقل الإعلان على  .12

للصور  الجمالية للمدينة بسبب الألوان الصا بة وعدم توازن عناصر التصميم على العمود الإعلاني الذي يستلزم 

 لد. البنايي ءسلوب تصميم يتناسب م  الشكل

يضمن تكرار الإعلان على ءعمد  المونوريل وفي الجةة المدابلة على الجانب الا ر من الطري  رسوخ  .13

 المشاهد. ذهن في الصور 

ءعلانات ءعمد  المونوريل ذات تاقير على المتلدى ءكقر من الإعلانات التدليدية بسبب سةولة ءدراكةا في قواني  .14

 مشرو  رومي. وارتباطات معدود  ومورعةا القابت

 

 التوصيات 

 يستوجب:ءصبحت ءعلانات ءعمد  المونوريل  اهر  علمية وفنية فرضت نفسةا في الأونة الأ ير  مما 

ئ  .1 ضرور  التركيز على عمل ءبحار في ءنتاج وتصميم ءعلانات ءعمد  المونوريل حتى تحد  المرجو منةا فنيا

ئ بدلا من جعلةا غطاج للأعمد  يقير جدلا بين المشاهدين.  وو يفيا

 نية للمشاهد.تكرار الإعلان في الجةة المدابلة على الجانب الآ ر من الطري  لأعمد  المونوريل يؤكد الصور  الذه .2

تغيير حالة الشكل بوض  شاسيد معدني بيضاوي يسمت برؤية بصرية ءوس  بدلا من الشكل الدايري يؤدي ءلى  .3

 فاعلية ءكقر في تصميم الإعلان.

المونوريل بسبب انشغال المشاهد  ءعمد  مراعا  الا تصار والوضوح للجملة الإعلانية المست دمة على ءعلانات .4

 الإعلان. لرؤية لتحرك راتلات تجعلد لديد قواني معدود نفسد بإمور الطري  وا

)صور ورسوم وكتابات وءلوان( بما يلايم  مراعا  التوزي  الجيد للعناصر الإعلانية على ءعمد  المونوريل من .5

 المساحة الإعلانية غير التدليدية المتاحة.

 المحيطة. بالبيية وعلارتةا مراعا  المعايير الشكلية والجمالية للإعلان على الأعمد  المونوريل .6
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لابد من وض  ءسس واعتبار للتنسي  الحضاري للإعلان اللافتات لكي تصبت مرجعا للمصممين والدارسين  .7

 والإعلان. للدعاية

 الجوية. العوامل است دام ال امات المناسبة للإعلان على ءعمد  المونوريل حتى لا تصبت عرضة للتلح بسبب .8

 

 المراجع

 العربية:أولا المراجع 

 الرسائل العلمية:

ءحمد، وليد فاروق علي، فاعلية المعاير الإرجنومية في تصميم الحلي الزجاجية، رسالة ماجيستير غير منشور  في  .1

 م.2020الفنون التطبيدية،                   

 م.1982 -الداهر  جامعة  -كلية الإعلام  -رسالة ماجستير  -الحفناوي، نةلة ءعلانات الطرق ووسايل الندل  .2

الشحات، دعاج، الإعلان المجسم في الفراغ العمراني ودوره في تحدي  الةوية التعريفي، رسالة ماجستير، رسم ءعلان،  .3

 م.2012كلية الفنون التطبيدية، جامعة حلوان، 

تإقيرها على می محمود رضوان، استراتيجية تصميمية لتحدي  الةوية البصرية لإعلانات التوعية المطبوعة و ،صبوح .4
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