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 الملخص

ىيالكساااابلعياليالكايشالك ااااااةيالةلمل يكلةيالب لايلاسااااب  ا يالقضااااالايالةلمل يكثي القيالقضااااالايالبايهتلايةال بكا ي  

يالبايب للي ال ياللل  ي  ىي كصااااالقيال اا يلالبالقيالك اتايلبق ميالكساااااهاايالتضااااقياكي صااااةهايكثي اةقيالب لللاا

ةضاااقلق يضااالكي لريةق اييكيلاايل لماايب الايةالكهاشت ي  ىيالةلم يلبلالايالقك يلالكربكقاايلال للاايالبايب الاي

ي يلاسبياة يلب ريال لاكاايةل اي2015الكهاشت ي  ىيالةلم يلبق لةياللاقيالس ةل يآتق اياك يالك اخيشايةاقلسيكثيللسكةقي .

يالةلماي  كل يةاق  يشايإساااابقابليلاب ايال بايل يلالبسااااللقل يشت قي ك ييللليكثيالبساااالل ي ك تكاايالأ كاةيةإ  اكيالةيل

يالقليايةالكسااارللل ياليبكا ل يلبق لةيارلاقيالسااا ةل يشلصاااة يالبسااالل ي ق يةالبسااالل يالأتضاااقيلبكهل قيهلةياللب ا 

الأتضقيلال لا اايالتضقاكيكثيالكلضل اايالةاق  يشايعيال يالأ كاةيلةالقغ يكثي لريالبليهياليالكايةيهكال يالةلم ي

ياليالكايلت قي لريشاي ل يلا باجيك بياايصاااللق يل ةلم يالي ثيال يللقاش يالساااب لاريشايالل ثيالي قةايةيلل ي ثيالبليه

يلا بيك  اي ل يال بكا يةالهصالةي  ىيالسا ايالتضاقاكيلا لري ل يال بكا يةالبق الليشاياساب لاريال اا يللكاثيالقلةي

ياليقةايشايإ اقيالبليهياليالكايل  يالبسلل يالأ تضقل لريةلثيضي ياللب ا يالةلمايااثيالسك يالةاق  يللقاش يالكسب  الث

يالقسكل يلغلقيالقسكل  يلةليكثيبضاشقيالي لل

 

 الكلمات المفتاحية 
 الأعلان الاخضر ، الاستدامة ، مياه النيل

Abstract 

Environmental issues are among the issues that have received the most attention at the global 

level. Environmental problems such as pollution, depletion of energy sources, climate change, 

and shrinking green spaces have become one of the biggest threats to the world today. 

Preserving the environment and reducing negative impacts, the latest of which was the climate 

summit in Paris in December 2015. In response to these calls, business organizations began to 

give the environmental dimension prominent importance in their production and marketing 

strategies. A new style of marketing known as green marketing emerged centered on a strong 

commitment to social responsibility and minimizing negative impacts. Green marketing and 

green advertisements are among the prominent topics in the business world. Despite the global 

trend towards environmental protection and the production of environmentally friend ly 

products, the values and culture of consumption in the Arab world are far from the global trend. 
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Rationalization in energy consumption, and it can be said that weak environmental commitment 

was a prominent feature of the culture of Arab consumers within the framework of the global 

trend and the approach of green marketing. Therefore, formal and informal efforts must be 

combined 
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i  المقدمة

القضااااالايالةلمل يكثي القيالقضااااالايالبايهتلايةال بكا ي  ىيالكساااابلعياليالكايشالك ااااااةيالةلمل يكلةيالب لايلاسااااب  ا ي

يالبايب للي ال ياللل  ي  ىيكصااااالقيال اا يلالبالقيالك اتايلبق ميالكساااااهاايالتضااااقياكي صااااةهايكثي اةقي الب لللاا

ضااالكي لريةق اييكيلاايل لماايب الايةالكهاشت ي  ىيالةلم يلبلالايالقك يلالكربكقاايلال للاايالبايب الايةضاااقلق ي

ي يلاسبياة يلب ريال لاكاايةل اي2015الكهاشت ي  ىيالةلم يلبق لةياللاقيالس ةل يآتق اياك يالك اخيشايةاقلسيكثيللسكةقي .

يالةلماي  كل يةاق  يشايإساااابقابليلاب ايال بايل يلالبسااااللقل يشت قي ك ييللليكثيالبساااالل يك  تكاايالأ كاةيةإ  اكيالةيل

يالقليايةالكسااارللل ياليبكا ل يلبق لةيارلاقيالسااا ةل يشلصاااة يالبسااالل ي  ق يةالبسااالل يالأتضاااقيلبكهلقيهلةياللب ا 

اق  يشايعيال يالأ كاةيلةالقغ يكثي لريالبليهياليالكايةيهكال يالةلم يالأتضقيلال لا اايالتضقاكيكثيالكلضل اايالة

ياليالكايلت قي لريشاي ل ي لا باجيك بياايصااللق يل ةلم يالي ثيال يللقاش يالسااب لاريشايالل ثياليقةايةيلل ي ثييالبليه

شاياساب لاريال اا يللكاثيالقلةيييلا بيك  اي ل يال بكا يةالهصالةي  ىيالسا ايالتضاقاكيلا لري ل يال بكا يةالبق الل

ياليقةايشايإ اقيالبليهياليالكايل  يالبسلل يالأتضقل لري ةلثيضي ياللب ا يالةلمايااثيالسك يالةاق  يللقاش يالكسب  الث

يالقسكل يلغ iالقسكل لقيلةليكثيبضاشقيالي لل i ي

 ا يكاي ساااا  يشايييةيالك بكلثيكثيةاهللثيب اااااةيالةلم يلالبليهيالأتضااااقي   ي ةياليالب كل يالكساااابلاك يل سااااكىيكب  ةابل

الألا يالأ  يال لا ااي ل قةابياليكةيلةهلليثي ثيصاااالمي  كل يلكللا ل يبسااااا ل  يشايالقاايةالةلم يل  اصااااق ا يليبيل

يااثيلي يالبليهيلساااااايلايإلىيبهقل ي  لاشه  لبهقل ي لر يل ليكاي لعيإلىيت لقيكايليق ياةال لا اايالةلمل  يلشايتةي  ا

لي  ىيالكرسااسااااي ثيببة ىيكايليق يةالبساالل يالأتضااق يلال ايل اااةياساابقابليل ي اك ياامك ي  ىية اكيك ل يبسااللقاية

للكاثيالقلةي . ال يإلىيإ ةاعيالهاياايلالقغةااي يكايالبلللقيشايس لالابهيلبصبيشايبهقل يالهفاتي  ىيالةلم يلب كلب ا

صالايالبسللقل يالبايبكاقس ايالكرسس يلب اةيي كاي اكايكثي  اصقي ثيالإ لا اايالتضقاك ي اي لريالي كيكثيالب

الك ل يالبقلليايللل ا يللهياةيالأ كل يشاية اكيالفاقيالكسااملةيالتلاليللعياليك لقييلبة ايساا لالاايإلياةل يبيابيالةلم  ي

يلةلايا   ايايلا قايةالاايهلةيك  يك  ايالسااااابل اايكثيالققثيالكاضاااااايةل يال  له ي .ليكايلالثيلهيبلللقابهيالإلياةل  ليال 

يليب  يالةلم يال ةليل ي بلي ي لال يلكت فاايالصاااا ا  ي ةيضيالقضااااالايالةلمل كلةيالب لايال لاكيال اي ي ثيغا ااياليلال 

يالاااااااااااااااااااااااااااااا اااااااااااااااااااااااااااااالااااااااااااااااااااااااااااااةي يكاااااااااااااااااااااااااااااالااااااااااااااااااااااااااااااا   لباااااااااااااااااااااااااااااا اااااااااااااااااااااااااااااالا

يلايالةلم يلكلا ي ي اكايلةاق ايشايبيقل ياليك لقيشايالهفات ال لةييلإا ا هيللكا  ايالقلةي ثيللإ لاثيالأتضاااااااقيللقا

يةل كل يالهفاتي  ايكلا يال لةيياكايل اااةيالإ لاثيالأتضااقيآلل ي اك يلاساابقابليل يكثي اال  اي لب القبيالكبلاصااةيلاللام 

يكلا يال لةي يهلايليكةي ي ل اكياسااابتلا  ب للقيالهلا يالةلمل يلبقالب ايلكايلهيكثيالق ي  ىيبليلهيسااا لرياليك لقيلي الاب  

ياةةيغلق    ىيبلللليالل ايا يي .لةلمايللل  يةل كل يالهفاتي  ىيالةلم يلال ةلي يلت قيالب للايالةلماي  ل  
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i i

i

يةقضاااااااالايالةلم يليقة  ايةالب كل يةك تكاايلالييالعيال ب. ال كاةيالىيبالل ياسااااااابقابليلاب اياللا لا ل يةكايكا يالكب الل

يالبليه يلياصاااة يل اكاي  ايالسااال يةا بةاقبيلسااال  يلهق ي  ا  ااالاةيكلللايالكل ايالباياليبهق ية اي  بيالك تكاايا لاش ا 

iببكل يةاليللليكثيالتصامميالباللقل يليالا ا ل .ي v  

 

 مشكلة البحث  

 لبصكلك ي  ايالسل لاةيكلللايل هفاتي  ايكلا يال لةيالسبلاك يللقي ا يلشياةيشايبهقل يللأ لاثيةي 

يلكلا ييال لةي  ايالسل لاةيكلللايكاالللقيالسبقابليايللإ لاثيشايبهقل يالسبلاك ي

ي

  أهداف البحث
 : يهدف البحث الى تحقيق الآتي 

 كثيتلاةيالهفاتي  ايكلا يال لةي  ايالسل لاةيكلللايبلللقللقييالإ لاثييالفياةيشايبهقل يالسبلاك ي

 القاكيالضلكيلللقال لاثي  ايالسل لاةيكلللايشايبهقل يالسبلاك ييي.

ي

 البحثاهمية 
يباكثي  كل ي  بيالةهايشاييا ةلثي :  كل يالةها

يالأهمية النظرية للبحث 

الةهايشايكيقش ي لقيالإبيا اايالإ لاثيليالكسبقةةييالأتضقيلالل ايالةلمايشاياليلاا يةلثيالإ لاثيالأتضقيلسا  ي  اي 

ي .لالبيا اايا يبيلي  بيكثيالضاش يالهللل يل كيقش ي 

ل اي  كل يالإ لاثييالأتضاااقيشايبلللليالبفالقيالتلاليللعيالكب قايال ايلقضاااةيالك ب ييالأتضاااق يكايلسااا  يشاي لال يال

يي.ليلبهقل ي  لا يالةهايليالإلكا يةيلا بيكلضلعيالبصكل يلالإ لاثيالأتضق يكهةي  ايالةهاي ل يك لقي

 

 منهجية البحث

اسبيقضايالةاهل يشاي   ياللقا يالةهلل ييالسبفال يكثيالللمةيلال بام يل بهق يكثياساسلاايالبصكل يللا لا اايلكثي  ايي

لا لا ااي  ايالساااال اااالاةيكلللايلات اقياليلا بيالب ةلقل يكثيتلاةيبصااااكلكاايا لا ل يلبةايالك   ياللصاااافايالبه ل ايل

يبسب ل ياليك لقي.ي

يي

 عينة البحث 

 ل  يل يك لقيكثيكتب  يال كاقيكثيالقياةيلال ساكيلال ةابيلال فاةيالبايبسا لية اةياةلقيالةهايشاياللصلةيالاي

يكلا يال لةيكثيتلاةيا لا اايالسل لاةيكلللاي.ال اقيالب ةلقا:بصكل يل لليكثيالل ايالةلمايل هفاتي  اي

بقل يالةاهل يةبصاللقيصالقيلاايل يكثيكلابيال لةيلالقيالل لاي  ل يل يبصاكل يا لا اايب ل يشم ياليك لقيليقضا اي  ايي

يالسل لاةيكلللايل بل ل يلالهليكثيا ب اقيالب لايلل هفاتي  ايكلا يال لةيلبهق يالسبلاك .
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 جراءات البحثا
  Theoretical Frameworkاولا : الأطار النظري  

لبصااكلك ي  ايالساال االاةيالساابلاك يشايبهقل يللأ لاثيالقيالللقيالفياةيب اللاياللقاساا يالهالل يالايك ااا  ي اك يل اي

 كلللايل هفاتي  ايكلا يال لة,

 لال ساكيلال ةابيلال فاةي. ل  ياللقاس يكثياليك لقيليكلايالفمااياليكقل يكثيالقياةي

 

  Applied Frameworkثانيا : الأطار التطبيقي : 

 فروض ال

بفبقضيالةاهل ياثيال لا ااي  ايالساااال اااالاةيكلللايبهق يالبلاصااااةيكاياليك لقيليكلايالفماايلشل يلياسيقرل يكصااااقي

يلالب لقيلالللقياللياةايشايبهقل يالسبلاك ي.ي2030السبقابليل ي

ي

  مصطلحات البحث 
 الإعلان الأخضر   

ي ليال لاثيال ايل يايال اسيللابيابي هلي ك يالهلا يالتضقاكي ي

 

 الوعي البيئي

يكل  يكايللعيالأشقاليكثيالكياق يلالكي لكاايلالهقام يالكبصااا  يةالةلم يلالقضاااالايالكبي ق ية ايلالبايبساااا ليالفقلي  ىي

يالك ا  صة يالإ لاثيالأتضقية اةيلاض يكثي   يالكلاضلاي ياي ال ي .لاايالكبي ق ية اش  يالةلم يةيكلاي ةيال ايلش  

يال ةليل يلبي ل يكساابقةةي ييل اايقيةالق  يإ اكيكصاالقيالاة ايلاليكلايلساايىيل كسااا ل يالكلاقل يشاليال ييكليا البساالل ياللل  

يلالك بيااياليضاالل ي القيإساابلاك يل بلي يل لريالقايال ااياقاايلالهكلاايالتضااقاكيالبايبل ليلكصااال قيال اا ياليللل 

غلقيالسااااك يلالك بياايالصاااللق يل ةلم يل صاااة يالإ لاثيالأتضاااقيالقل ياللاشي يلقاكي لال يالل اياليا يةالقضاااالايالةلمل ي

ييشاياليقللثيالأتقلثيل صة ي ييكض قلا س ايالصللق يل ةلم يل  لالإ لاثيالأتضقي  يلا لالإقبفاعيال للليشايال  بي  ىيال

يالق  ي  ىيالةلم يلباللقيإلقاريالكسب  الثيكثيتلاةية اكيالصلق يالتضقاك ي شضةي لا يابصاةيلكيالي 

 

 حدود البحث 
يالةهاي  ايال لاثيالتضقيلللقبيلكف ل يالساسلاايالتاص يةال لاثيالتضقيلاةيالبييلالسبقابليل ي بقبصقيهللل

يبللبقي(ي.ي–ا سبيقا يي–ال لا ااي  ايالسل لاةيكلللاي)يشلسةلريال الش يل يك لقيكثيتلاةيلقاس يب ةلقل يلبصكل ي

 

يالاطار النظري 
 يالمحور الاول

يلالهفاتي  ايكلا يال لةيشايبهقل يالسبلاك ييالساسلاايلالتصامميلالةياليللإ لاثيالأتضقيي
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يأساسيات الإعلان الأخضر

يالكسااااارللل ي يالبايا ةلقاي ثيكف ل  يالهللل  يالكفا ل  يل بسااااالل  يل ثيب اكايهقا يهكال يالكساااااب  ريشاياليال   اليبكا ل 

لليبةقيكثيالكفا ل يلللق ياليلاا يةهكال يالةلم  يالكسارللل ياليبكا ل  يلهكال يالكساب  ر يش ليلكلةي ك ل يبسالل يلبقلل ي

vالك بياايالبايبلت يشايالهسةاثيالألاكيالةلمايل ل يالإضقاقية ا. ي

ي .ضقيكثيالكال اايالأساسل يل ك ل يالبقلليايالأتضقيضكثيك ل يالبسلل يالأتضقلليليالإ لاثيالأت

 

 خصائص الإعلان الأخضر
كقبة ايةاقبفاعي ساياقيال ف يإلىيهلياةلق يل لال يال بكا يي1970لقليت قيكصا   يالإ لاثيالأتضاقيلألةيكق يشايسا  ي

ي يلالبقال ي  ىيالقضالايالةلمل .

يالبقال ي  ىيبقلل يال يللقاش ياسب لاريصللق يل ةلم يلالسب لااايالسقلاي

يبقلل ياسب لااايصلل يل ةلم ي

يإةقا ي  كل يالةلم يالصهل يل كسب  ر

يإا اعيالكسب  الثيةال لا اايالتضقاكيلالب سل يكايالي اايالقسكل يلغلقيالقسكل يلالكهاشت ي  ىيالةلم ي-

  لل يللإ لاثيكثيلضلحيالفاق يلال  ا  يلالكصلاال اللب ا يةالتصامميالبق ل

ي

 أبعاد الإعلان الأخضر-

يش ليل ل يإلىيبي ل يش  يالكساااب  الثيل  ةلي يلالقضاااالايالةلمل  ي  ةيليلقا ي  ىيبي ل يالصااالق ي -ةيليلقا ي  ىيالبي ل 

ي الةيليالأتلااايللإ لاثيالأتضق يكثيالبقال ي  ىي -التضقاكيل ك تك ية ل يبلللليللكيالكسب  الثي  ىيالكلعيال للة 

vتلاةيبي بيالإ لا اايالكض   يشلكايليق يةالاسةيالأتض i يي

اي يالسااااااال ااااااالاااةيكلااللاا يشايبصاااااااكل يال لا ااااي  ا يلكاالعيبهقلقااه يالكساااااااباالاكاا  يالب كلاا  يالضااااااااااي  ا  للقا يالةهااا

ي

 التنمية المستدامة مفهومها ودورها  في الاعلان الاخضر 

ايلةيالياليبكا ل يلالةلمل يلالابصالل يلهسثياسبالاةيالكلقليالكباه يلب ةل ياهبلايااي ايالب كل يالبايبات يةيلثيال بةاقيال

يالشقاليكايالهبفاتيةه ياليلاةيالقالك ي.

يلليهيكسبقةةيالك يشكثيتلاةيا ااةيالسب لاريلال باجيللثيل اي يسلاسلاي الكلا يكهقاا يالب كل يالكسبلاك  اصة يكف ل 

يال  اليلكسرلل يااك  ياصة ي ي.لشاي  ا للا ساثيباللقاايضاق يةالةلم يل ليكا قضيالقضيلاليلاةيالكسبقة ل يل ت ق

اصة يبلقليلايشاياللاايالهاضقيال ل يلالاال يللاك يالكبهل يةالكيبكايالكل ايهلايااقايالللةيلصا يليالسلاسااياتلىقاي

ي .ةاثياللضايالهالايل بل لقيالةلمايل للية اةيت لقيةقاكيالة قل

يلبي ل يال ل اقيكايالت يةال بةاقيالايهكال يالابيااقضي.اليكةي

يال سا ايلالهضاقايال اي لياسبهلاايك بياايلتلكااييللل يلا ل يةالةلم .لل ب كل يالكسبلاك يا كلهيالكهاشت ي  ايالبقل 

يالك يبلللل يباللقيبالقيالك اخي.لبي ل يا ال  يكث يالبق لة يالثي.لالهل يهبا يبهقلق  يا لاعيب  ييكلا يكث ي.لالهل يال ةليل  لاقل

يلب يالبصلايل بهللااي  .ياليبكا ل يكلةيالفققيلالكل ي.لبستلقيالةلبااقيلالةلاعيلتلك يال ساثيلال ةلي الب لا.اكا
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 : والتي تتمثل فيالاخضر لتحقيق التنمية المستدامة  ويتم في هذا البحث للخصائص الاساسية للاعلان 
يالتضقييلسل  يغلقي تصل يللابصاةيكايالكسب  الثيسلاكياااثي لريكثيتلاةيالك ا لي ياليالسبكاعال لاثي- 1 :

يالشااقيلالكي لكااي - 2 .  ي ل يال لاثيالساساي لياا اعيلاغقاكيالكسب  الثي  ايغلق ايةالضاش يالايبقلل 

ياالقيكثيلسل  يللا لاثياالب فا ي- 3 .  لغلق ايل  ايلي ايكقل  يلتبلاقياللسل  يي-ال بق اي-الصه يي-لكاثياسبتلا 

يالبايببال ي يعيتقل يالكي ثيل لريهسبيالكاا لاايالكالل 

يالكي   ي قا ياليلاال يكبتصص يشاي - 4 .  كثي قل يال لايثي لياثيلب يكثياةةيي  يكيقلش يسلاكيااا اي  بيالي  

يال لاثيل  ايلي ايكقييل ياالقي

يال لاثي  - 5 .  يالايالسلليالكسب ل . يالبايببللىيإلصاةيالكي لكاا يليي ليكلشلعياليقيكثياةةي قا يكيل  يل ي  

 

 ييييالمحور  الثاني

بللبقي(ياكلتةياسبقابليايي–اسبيقا يي–السل لاةيكلللاي)يشلسةلرييلالهفاتي  ايكلا يال لةيي  ايللقيال لاثيالأتضقي

 شايبهقل ييالسبلاك ي

ي

  لها عدة خطوات يجب القيام بها وهيالخضراء ويتم التوضيح في هذة الورق البحثية ان الاعلانات 

 للاعلان الاخضر في تحقيق الاستدامة تحديد الأهداف  1.

شالأ لا يبالثيلاايل يللالق يل ثيبض يإيكالاي  لا يالبصالاييل  لا يالبسلل يلالبقال ي  ىي اي ل يلهق يال لال ي

يقاريلالل ايةكتب  يالقضالايلك  ايالةلمل يل هفاتي  ايكلا يال لةيشايالإل

 

 إستراتيجة الإعلان وتشمل ي

  أ إنتاج الرسالة الإعلانية  .

لاي ثيس يبهيلتلكابهيالإ لا ل ي ي يالقسال يالإ لا ل يبي بيالإ بةابيالقسال ي ايالصلايالكيةق ثي شااقيالكي ثيلالكبه

يالهفاتي  ايكلا ي يللإ لاثيالبايبقا ي  ا ياليك لقيلبت  يالقغة يلللهي ثي قليإتبلاقيشاق ييلل  لا لريبللقيإ بكا 

يال لةيضليالك للااي.

ي

 ب . إختيار أنوا ع أوساط الإعلان 

الةقلليالكةا اااق(ي - الكيلااي-الإ لاثيش  الريلساااامةيكققلك يلك ةل  يلب اااكةي)الصاااه   اري  لاعياللق يكثيلساااامةي

يللاةيلساال  يكثيب ريي-الب فا يي-للسااامةيكسااكل  يلكقمل )الإ ا   الق لااي  ىيالإ بق ا(يلكاثيإساابتلاك ايكثياةةيالكي ث

لب  بي اااقاكالألاااي ليالكسااااهاايل قةيب ريياللساااامةيك الا ايل للة ا ياكاياثي ك ل يإتبلاقياللسااال  يالإ لا ل يالك اساااة 

يالقسال .

 

يصفات الإعلان  الأخضر

يبقلل ياسب لااايصلل يل ةلم ي.

يإةقا يا كل يالةلم يالصهل يل يك لق.
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يالكصلاال .ي–ال  ا  يي–الإلب ا يةفاق يالإ لاثي

 السوشيال ميديا انواع علانات 
كثيالكسبتلكلثيال   لثيهلةي ك لاقي سك  4.4يالبياقل يإلىيكايلصةيإلىإ لا اايالسل لاةيكلللاي ايالةلاة ييةّيةيلاكبري

يبب اشسياليلاكاايالبياقل ي  ىيبي ل يهضاالق ايالقاكايكثيتلاةيك صاااايالبلاصااةياليبكا ا يلبالثي  ىي يل ا  اليال .

يل  ارياليللليكثيالك صاايالبايلكا رييص  يةيك لق ايالكسب ل  يللبسيىيل هصلة   ىيالك لليكثياليكلاكيالكهبك لث.

 :إ لاليإ لا ريكثيتلال ا يلشقيايل ةلي ياليك لقيال ايبسب لشه

 

 Facebook Ads إعلانات فيسبوك

بسااااااب ل يكثيتلال اياليك لقيال ايبقللبيهساااااابيالللل يلاليكقي لا ل يككلل إ  اااااااكيهك  يإ يلكا ريكثيتلاةيشلسااااااةلر

يةاتبصااق يشلساةلري لي ققلّ ي  ايالألاك. لال بكاكاا.يللبل يلريشلساةلر يببةاّي لاكيالهك  يالإ لا ل يكثيتلاةيالبقاقلقيالبايب

كسابتل يهلةياليال ي  ىيبلاصاةيكايإهلعيالأ  ا  يالبياقل ي  ىي ك لاق 1.6يةلم يتصاة يللأ  ا  يالبياقل  يش  ارياقاة 

 .ك ص يشلسةلر

 

 Twitter Ads إعلانات تويتر

لقيالكساااااااب ل يال ايبقللب.يلكا ريكثيتلالهي لال يكثيتلاله يكايإكاا ل يهصاااااااقياليك  بللبقيةلكيهك  يإ لا ل يلبل يلر

ي  ىيالبفاا اة يل لاال يكيالةي لااق يكلاياري يالك ب يةيلاكباريالبيااقلا  يلهاايالك لاليكثياليكلاكيالكهبك لث ياليك لق هي 

 .الإلابقل ا

 

 Instagram Ads إعلانات إنستغرام

ي القيكايالكهبلعيالكقما يلبيل كثي شضاةي  لاعيالإ لا اايالكسابتلك يشاي إ لا اايإ ساباقا يلبفا ةيكسابتلكليإ ساباقا 

يلالكساا ك يةقل يشاي ياحيالهكلاايالإ لا ل يشاياللصالةيإلىياليكلاكيالكساب لشلث يلبهلل   يإلىي كلاكي البسالل يالقاكا 

يل  ارياليللليكثي  لا  :عيالإ لا اايالبايلبله ايإ سباقا يكلةشي للث.

 .ل ايإ لا اايبت قيةلثياصميالكسبتلكلث :(Stories ads) إعلانات القصص

ل ايإ لا اايببل يل يكلاكيال ااااااقاكيكةا ااااااق يكثيالإ لاث يل ليكايلل  ي :(Collection of ads) إعلانات المجموعة

ي.لاي  يكبيقيالبيقة ي  ىيإ سباقا البياق يالإلابقل ل يةبهللةياليكلاكيةكيقليال ققيإلىي

 

علي الستتتوشتتتيال ميديا الذي   وهناك عوامل مؤثرة على إقناع واستتتتجابة الجمهور  للاعلان و الأخضتتتر

يعلي مياة النيل يركز البحث علي تصميم اعلانات تحفز الجمهور بجميع فئاتة الي الحفاظ 
ييلال ايال بكا يييالةلماي  ىيساااااةلةيالكلاةيإ ايااثياليك لقيللل  يكسااااابلعي اةيكثيالق  يبيابيالةلم يسااااالالثي القيإاب ا ا

ي. ليقضيشلامليال لا اايالتضقاكيالصليلق يل ةلم 

الإ لاثي اايالك اشايالكهقق يكثيتلاةيبة ايس لريكيلثيل ياياليك لقيي  ىيكباةي ي لريالس لريلةالبايلايلالثيالإ لاثي

ييلا لرياعيتسامقي ليكتا قي ل  ييي القيإا ا ا يبة ايس لريكيايثيسلالثي القيإا ا ا

يي ي الإ لاثيال ايلةايقلحياليكا  يللقا ي  ىيالك اشايل كيبكايااةيلالثي القي ا ا ا

https://m.youm7.com/story/2021/10/8/%D9%85%D8%B9%D9%84%D9%88%D9%85%D8%A7%D8%AA-%D8%A7%D9%84%D9%88%D8%B2%D8%B1%D8%A7%D8%A1-59-19-%D9%85%D9%84%D9%8A%D9%88%D9%86-%D9%85%D8%B3%D8%AA%D8%AE%D8%AF%D9%85-%D9%84%D9%84%D8%A5%D9%86%D8%AA%D8%B1%D9%86%D8%AA-%D9%81%D9%89-%D9%85%D8%B5%D8%B1-2021/5488765
https://khamsat.com/marketing/facebook-marketing
https://ar-ar.facebook.com/business/ads
https://khamsat.com/marketing/twitter-marketing
https://khamsat.com/marketing/twitter-marketing
https://khamsat.com/marketing/instagram-marketing
https://khamsat.com/marketing/instagram-marketing
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الإتبلاشاايالفقلل يل هك لقيشايالقلقاايلالإكاا لاايالف قل يبرلقي  ىيالقب  ي  ىيش  يقساااااااال يالإ لايثيالأتضاااااااقي

يلاسبياةب  يل ايلالإاب اعي.ة اي

يلالثيللل  يليلليا قامثيةلمل يكق ي يشايالإ لا اايلرلايإلىيبصلقيالايةلثيالإل اكيشايالإ لاثيهقلقايلأثياليك لقييال

يلق يشايالإ لاثيشليلليكلةي  بيالققامثيلي  يالإ بكا يةالإ لاثيال ايلرلايةللقبيإلىيكلاا يإلياةل يبيابيال لا ااي  ل 

يالتضقاكيلالهفاتي  ايكلا يال لةي

كيقش ييكلايالفمااييةالقضاااالايالةلمل يللقي يالل ايلالبي ل يلالأساااق يشاياسااابلاك ياليال يكثيتلاةي اااقاكيال لاثيبرلقي .

ي. التضقيلالك اقا يشايالهكلاايالتضقاك ياةي لريلي  يش  يالقسال يلالبصالا

يالق لليل كلاقليةكايلهفتيهقلليالأيلاةيالقالك يشايكسبقةةي ييكثيتلاةيالسبتلا  ل سيىيإلىيالهفاتي  ىيالب كل يلالةلم يكيا

ييلافال يللبهق ي لريةكلاي  يارلاقيالكبقبة ي  ىيالبالقاايالك اتل يلبي ل يالق يالأ تك ي الةلمل ي  ىيالبال ي القي ك ا

يلبة اي  كا يالساااااب لاريلالإ باجي لالقلق ي  ىيكلاي  يالكتا قيلالالاقايال ةليل يل لال يال بكالي  ىيال اا يالكبيلل 

 .الكسبلاك 

وفي هذه الورقة البحثية ومن خلال مجموعة من الصتتور تم تصتتميم نماذج من اعلانات الستتوشتتيال ميديا تستتتهدف فئات 

الاطفال ( و التي تهدف الي الحد من انتشار التلوث وبناء المساكن  –الشباب  –النساء  –عمريه من الجمهور ) الرجال 

 يمات الاتية :علي نهر النيل مثل ماتوضح الصور في التصم

 تصميم الاعلان الاول 

 

ي

ي

 الاستراتيجي للاعلانالتحليل 

ي:يا لاثيسل لاةيكلللاييوصف الاعلان

ي1080*1080:ييالمقاس

 :ياليك لقييالفئة المستهدفة

ي شااقيالكي ثيلالكبهلاي ثيالهفاتي  ايالةلم يلالقسااااااال يالإ لا ل يبي بي القسااااااال يكثيال لاثي ليالصاااااالايالكيةق ث

 ثي قليإتبلاقيشاق ييلل يللإ لاثيالبايبقا ي  ايالهفاتي  اييالإ بةابيلا لريبللقيإ بكا ياليك لقيلبت  يالقغة يللله

كلا يال لةيضليالك للااي.ل صلق يالفلباقاشل يالبايبلض يكلا ي  قيال لةيل اةيال ياقيلا يااس اي  ايكلا يال لةيلاليب ي

اباةاايل ي اصاااقي كةيبصاااكل يل لاثي  ايال ااالسااالاةيكلللايكثيتلاةيةقاك يالفلبل ااالبيلالللسااابقلبلقيلالضاااايشايال
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لا لتلوث -الكساابقةةيالتضااقيي–الفلابلقيل ليلبل ل ييكلايالفماايل هفاتي  ايكلا يال لةيييبهاي ااياقيابهضااقيللاتضااقي

اكايلقا ي  ىيبي ل يالصاااااالق يالتضااااااقاكيل ك تك ية ل يبلللليللكياليك لقي  ىيالكلعييالنيل  مياة النيل ثروة الحياة

ال للةيلالبقال ي  ىيالةيليالأتلااايللإ لاثيالأتضاااااق يكثيتلاةيبي بيالإ لا اايالكضااااا   يلالإ لاثيالأتضاااااقابيابي

ياسبقابليايكياصقيلب للق

 

 تصميم الاعلان الثاني

ي

 ي

 التحليل الاستراتيجي للاعلان

يا لاثيسل لاةيكلللايييوصف الاعلان

ي1080*1080:ييالمقاس

 :ياليك لقييالفئة المستهدفة

للض يكلا ي  قيال لةيل  ل ايكقابيليلشيشل ايالقسالهيكثيبصكل يال لاثيكثيتلاةيالصلق يالفلباقاشل يةبصللقيالةاهل ي

يب ي كةيبصاااكل يل لاثي  ايال ااالسااالاةيكلللايكثيتلاةيةقاك ي اساااق يهلا يااك  يكثيالكااةيلالك ةسيلالهلا يالااك  يلال

الفلبل ااالبيلالللسااابقلبلقيلالضاااايشايالاباةاايل ي اصاااقيالفلابلقييلبكايالكيالي يل صااالق يليكةيالبصاااكل يل ليلبل ل ي

الإ لاثيال ايلةايمياة النيل ثروة الحياة و  -الكسبقةةيالتضقيي–لايالفماايل هفاتي  ايكلا يال لةيييابهضقيللاتضقييك
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يي يااةيلالثي القي ا ا ا يالةلم ي قلحياليكا  يللقا ي  ىيالك اشايل كيبكا بقلل ياساااااااب لااايصااااااالل يل ةلم ي.لإةقا يا كل 

يةفاق يالإ لاث يليالكصلاال .يالصهل يل يك لق.لياللب ا 

 

 تصميم الاعلان الثالث 

 

ي

ي

ي

ي

ي

ي

ي

 التحليل الاستراتيجي للاعلان

ي:يا لاثيسل لاةيكلللاييوصف الاعلان

ي1080*1080:ييالمقاس

 :ياليك لقييالفئة المستهدفة

صالق يشلباقاشل يةبصاللقيالةاهل يللضا يكلا ي  قيال لةيل  اي ا  يلليلياليللليكثيالكةا ايلاليب ي كةيبصاكل يل لاثي

ال لسلاةيكلللايكثيتلاةيةقاك يالفلبل لبيلالللسبقلبلقيلالضايشايالاباةاايل ي اصقيالفلابلقيل ليلبل ل ييكلاي  اي

يلالإكاا لاايالف قل يبرلقي الفماايل هفاتي  ايكلا يال لةيةالبليل ييكلا ي تلف ي.. الإتبلاشاايالفقلل يل هك لقيشايالقلقاا

يتضقيلاسبياةب  يل ايلالإاب اعي.ة ايكثيتلاةي  ايال لاثيل لش ي.  ىيالقب  ي  ىيش  يقسال يالإ لايثيالأ

 

 تصميم الاعلان الرابع 

ييي

 التحليل الاستراتيجي للاعلان

يا لاثيسل لاةيكلللاييوصف الاعلان :
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ي1080*1080:ييالمقاس

 اليك لقييالفئة المستهدفة :

صلق يشلباقاشل يكثيبصللقيالةاهل يللض يكلا ي  قيال لةيل  اي   يلليلياليللليكثيالكةا ايلاليلا يااس اي  ايس  ي

قلبلقيلالضااايشايالاباةاايكلا يال لةييب ي كةيبصااكل يل لاثي  ايال االساالاةيكلللايكثيتلاةيةقاك يالفلبل االبيلالللسااب

لا -الكسبقةةيالتضقيي–ل ي اصقيالفلابلقيل ليلبل ل ييكلايالفماايل هفاتي  ايكلا يال لةيييبهاي ياقيابهضقيللاتضقي

يلالبي ل ييلتلوث النيل  مياة النيل ثروة الحياة يلرلقيال لاثيلكيقش ييكلايالفمااييةالقضااااااااالايالةلمل يللقي يالل ا اكا

بلاك ياليال يكثيتلاةي ااقاكيال لاثيالتضااقيلالك اااقا يشايالهكلاايالتضااقاكلاايلي  يش  يالقسااال لالأسااق يشاياساا

 ي

يتصميم الاعلان الخامس

ي

ي

ي

ي

ي

ي

ي

يالتحليل الاستراتيجي للاعلان

يا لاثيسل لاةيكلللاييوصف الاعلان :

ي1080*1080:ييالمقاس

 اليك لقييالفئة المستهدفة :

ياليللليكثيالكةا ايلاليب ي كةيبصااكل يل لاثي  ايال االساالاةيصاالق يشلباقاشل ي للضاا يكلا ي  قيال لةيل  اي اا  يلليل

كلللايكثيتلاةيةقاك يالفلبل االبيلالللساابقلبلقيلالضااايشايالاباةاايل ي اصااقيالفلابلقيل ليلبل ل ييكلايالفماايل هفاتي

 ل ثروة الحياةمياة النيالكسبقةةيالتضقيي–  ايكلا يبهاي ياقيابهضقيللاتضقي

 تصميم الاعلان السادس 
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 التحليل الاستراتيجي للاعلان

ي:يا لاثيسل لاةيكلللاييوصف الاعلان

ي1080*1080:ييالمقاس

 :ياليك لقييالفئة المستهدفة

ياليللليكثيالكةا ايلاليب ي كةيبصااكل يل لاثي  ايال االساالاةييصاالق يشلباقاشل يللضاا يكلا    قيال لةيل  اي اا  يلليل

كلللايكثيتلاةيةقاك يالفلبل االبيلالللساابقلبلقيلالضااايشايالاباةاايل ي اصااقيالفلابلقيل ليلبل ل ييكلايالفماايل هفاتي

يلحياةمياة النيل ثروة ا-الكسبقةةيالتضقيي–  ايكلا يبهاي ياقيابهضقيللاتضقي

 

 تصميم الاعلان السابع 

 

يي

ي

ي

ي

ي

ي

ي

ي

ي

 تحليل الاستراتيجي للاعلانال

ي:يا لاثيسل لاةيكلللاييوصف الاعلان

ي1080*1080:ييالمقاس

 ياليك لقييالفئة المستهدفة :

القسالهيكثيبصكل يال لاثييال اب يكثيصلق يشلباقاشل يللض يكلا ي  قيال لةيل  اي   يلليلياليللليكثيالكةا ايلاليب ي

 كةيبصاااكل يل لاثي  ايال ااالسااالاةيكلللايكثيتلاةيةقاك يالفلبل ااالبيلالللسااابقلبلقيلالضاااايشايالاباةاايل ي اصاااقي

مياة النيل ثروة -الكساابقةةيالتضااقيي–فاتي  ايكلا يبهاي ااياقيابهضااقيللاتضااقيالفلابلقيل ليلبل ل ييكلايالفماايل ه

لبرلقيلكيقش ييكلايالفمااييةالقضااااالايالةلمل يللقي يالل ايلالبي ل يلالأسااااق يشاياساااابلاك ياليال يكثيتلاةي ااااقاكييالحياة

ي.ال لاثيالتضقيلالك اقا يشايالهكلاايالتضقاك ياةي لريلي  يش  يالقسال 

لاليب يبصااكل ياساابةلاثيلقلاسيقاماييكلايشمااياليك لقيلكتب  يال كاقيكثيقياةيل ساااكيل ااةابيلا فاةيل لصاالةياةي

للايل ايللقيالياةايلشياةيشايهةيالقضاااالايال اك يكلةيهةيك اااا  يكلا يال لةيبهق ي بليهيالةهاياثيا لا اايالسااال ااالاةيكل

لالهليكثية اكيالكةا ايلاليلشيةهلا يااك  يلسقي  اي  قيال لةيلاا ايال بلي يكقضل ية سة ياةلق ييلايكثياليك لقيلللقي

 لبايبكايبل ليهي  اي ل هيكثياليك لقيال لا اايشايبهقل يالسبلاك يل هفاتي  ايكلا يال لةي كل جيشلق يالسبةلاثيلا

 لياكيبه لةي كل جيالسبةلاثياالبالاي:
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https://forms.gle/GU5AoH4BQVSnG1ng9 

لاليياكاي بلي يالساااابةللاثيكقضاااال ية سااااة ياةلق ياايال لاثي  ايالساااال اااالاةيكلللايلهيللقياةلقيل ا يلشياةيشايهةي

 تي  ايكلا يال لةي.القضالايال اك يلك  ايبهقل يالسبلاك يلالهفا

 

يييي

ي

 ييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييييي

 

 

 

 النتائج 

يشايبصكة يللا لاثيلالكسبقةةيالتضقيلبي ل يالسبلاك ي  سا كايالةقاك يالكبيلل 

يالكلام يل لاثيياتضااقيل بل ل يااليالةهايا هيلكاثيالساابفال يكثيالصاالقيالفلباقاشل ي اللاايل يلكلا يال لةيلةقا يالبصااكل 

يةلمل ي.    ايالسل لاةيكلللايلبهقل يكسبقةةياتضقيلاسبلاك 

يبلصةيالةهايالايا كل يالسبيا  يةالةقاك يليكةيبصكل يا لاثيل كسبقةةيالتضقيلبهقل يالسبلاك ي.

ي

 التوصيات 

يةاسبقاليلااي  الاق يالت  يالبصكلكل يللا لاثيلالكسبقةةيالتضقيلبهقل يالسبلاك يي.ضقلق ياللكا يالكصك 

 البااللي  ايا كل ياةقا ييييشايبصكل يال لاثيلالكسبقةةيالتضقيلبي ل يلبهقل يالسبلاك ي.

يالكبكل  يل ةقاك يشايقشاييلل يال لاثيالتضقي  السبفال يكثيالسكاايلالتصامميالف ل ياليكالل 

لةقاك يالكتب ف يشايبصااااكل يال لاثيلالكساااابقةةيالتضااااقيلبل ل ياليك لقي  اياللسااااامةيال لاكل يضااااقلق يبلتل يا

 الكتب ف ي.

 ب ةل يال لاثيالتضقيشايا ا اايكتب ف ي.

يللقيال لاثيالتضقيشاييبهقل يالبكل يالب تلكاي.

 

 المراجع

ي لقيالإ لاثيالأتضقي  ىيالل ايالةلما يليس لريالكسب  ريبيابي2019للللاق يكهكلليكهكلي لض.ي -1 .

كي  يالإلاق ي .الك بياايالتضقاكي:يلقاس يب ةلقل ي  ىي ل  يكثي  ضاكي لم يالبلقلسيةياكي ي ققاك

 اسٕتبيان اعٕلان

pdf.النيل

https://forms.gle/GU5AoH4BQVSnG1ng9


2024 غسطسأ                                   العشرون الثانى العدد – الرابع المجلد – والتصميم التراث مجلة  

Assist.Prof.Dr. Nahla Sayed Ali Al Sayed The Role of green advertising in achieving sustainability 

(An applied study for designing advertisements on social media to conserve the waters of the  Nile ،،  majalat alturath 

waltasmim،vol4،No22 ،August2024                                                                              401 

ي60 يع.ي1 يميم.ي62-3   https://search.emarefa.net/detail/BIM-936129 .الياك  ك .

duydar, mahmud muhamad eawad. 2019. 'athar al'iielan al'akhdar ealaa 

alwaey albiyiy, w suluk almustahlik tujah almuntajat alkhadra' : dirasat tatbiqiat 

ealaa eayinat min 'aeda' hayyat altadris bijamieat shaqra'i. majalat al'iidarat 

aleamati,maji. 60, ea. 1, s si. 3-62. https://search.emarefa.net/detail/BIM-

936129 

ي -2  (presidency.eg) 2030قرل يكصــــــــــــق

 ruyat musr 2030 (presidency.eg) 

يإاقا  يالإ لاثيالب ف لل ايالأتضااقيلي لقبيشايالساا لريال ااقامايل كسااب  ر   -3  Thèse de  يي2016كق لش,

Doctoratي  Sciences Commercialesيي  Université Hadj Lakhdar - Batna 1ي ي ي   

Thèse de Doctorat 

mareush, 'iikrami, al'iielan altilifizyunii al'akhdar w 'atharuh fi alsuluk alshirayiyi 

lilmustahliki,,2016 , These de Doctorat  ،Sciences Commerciales  ،Universite Hadj 

Lakhdar - Batna 1 , m These de Doctorat 

ياللقاساااايالكالل  ي -4 ليسااةقل  يكا ايي يالإ لاثيالأتضااق ابيابياساابقابليايكياصااقيلب للقيالساالاه يالةلمل ي كي  

يالباساي   578ي2018يلاثيي-الكهاسةل يلالإلاقل ياليلل

d sbirynat manie , al'iielan al'akhdar,atijah astiratyji mueasir litatuyr alsayahat albayyyt 

,majalat aldirasat almaliyti, almuhasabiyt wal'iidariyt aleadad altaasie - juan 2018 578 

إلالي ةليالفباحيال سالق ي ةليالقهكثيةثي ةلي يالصاالق ياضاالايلب ةلقاايبساللقل يكياصاق  يلاقيصافاكيل   اقي -5

  2014البل لا يالأقلث يل

'iyad eabd alfataah alnasuri, eabd alrahman bin eabd aallah alsaghayri, qadaya 

watutabyqat tasuyqyt mueasirati, dar safa' lilnashr waltuwzyea, al'urduni, 2014 

لقاس ي ل  ي :صالل يالي امقل ةقا لكايشاقلل يالبسلل يالأتضقياكلتةيلبهقل يالكل  يالب اشسل يةالكرسس يالاب -6

يالبساااااااللق ييااكيا يةسااااااااق  ي كثيالكرساااااااساااااااااايالابصاااااااااللا يالي امقلا  يقسااااااااالا يلابلقابي  ل يشاي  ل 

http://thesis.univ-biskra.dz/2823/1/Th%C3%A8se_19_2017.pdf  2016-2015ي– 

brahymi faruqi, altasuyq al'akhdar kamadkhal litahaqiyq almiyzat altanafus iyt 

bialmuasasat alaiqtisadyt aljazayiryti: dirasatan eaynatan min almuasasat alaiqtisadyt 

aljazayiryti, risalat dukturah euluwm fi eulum altasyyr, jamieat bisakrat, 

http://thesis.univ-biskra.dz/2823/1/Th%C3%A8se_19_2017.pdf ،2016-2015 -  

يالك ب ي ليال اا ي -7. لاكقيالةاقا ي للةياسااااكا لة ي لقيالك ل يالبسااااللقايالأتضااااقي  ىيساااا لريالكسااااب  ريلساااابتلا 

يلقاسا يبه ل ل ي  ىي ل  يكثيكسابتلكايالساتا اايال اكسال يشايكلل  ي كاث يكي  يا ل يالإ لاثيالأتضاق:يابيابي الكبيلل :

يالباساااياساابقابليايكياصااقيلب للقيالساالاه يالةلمل يل.يسااةقل  يك ياللقاساااايالكالل  يالكهاسااةل يلالإلاقل ياليلل ي-ا ايكي  

يي585ي2018يلاثي ياليلل يالابصالل يالياكي   يل ي ل    ي2016 ي47ةالال

thamir albakri, hadyl aismaeyl, 'athar almuzyj altasuyqi al'akhdar ealaa suluk almustahlik 

liaistikhdam almuntij dhu altaaqat almutajadidati: dirasat tahaluyliyt ealaa eaynat min 

mustakhdimi alsakhanat alshamsiyt fi mudynat eaman, majalat kaliyt al'iielan al'akhdari: aitijah 

astiratyji mueasir litatuyr alsayahat albayyyt du. sbirynat manie majalat aldirasat almaliyt i, 

almuhasabiyt wal'iidariyt aleadad altaasie - juan 2018 585 baghdad lileulum alaiqtisad iyt 

aljamieati, aleadad 47 ,2016, 

تاثي هلا  ي الايصاالقل  يالساالاه يالتضااقاكيل لق اي  ىيالب كل يشايالك ا  يالقلفل  يكي  ي ةهااياابصااالل يلا يلاقل  ي

  2010 ي07ياكي يةساق  ياليللي

https://search.emarefa.net/detail/BIM-936129
https://www.presidency.eg/AR/%D9%85%D8%B5%D8%B1/%D8%B1%D8%A4%D9%8A%D8%A9-%D9%85%D8%B5%D8%B1-2030/
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ساكايالصكالا يالبسلل ي - . 2009لاث ي سسيالبسلل يالكياصق يلاقيصفاكيل   قيلالبل لا ي كاث يقةهايكص فىي  

 الأتضق:يالكيلقاايشايالك  ق ياليقةل  ي

http://unpan1.un.org/intradoc/groups/public/documents/arado/unpan026425.pdf -  

يالبسلل يالأتضق:يبليهياليال يشايالققثي  الهالايلالي قلث يساكايالصكالا 

http://unpan1.un.org/intradoc/groups/public/documents/arado/unpan026426.pdf - سيلاي

كهـااااااااااكلي اق ي ةليكقل  يللقيالبسااالل يالأتضاااقيشاي لال يب اشسااال يك تكاايالأ كاة:يلقاسااا يكللا ل ي  ىيال اااقاااي

ي يكااااايسااااااابلق يكاااا اق  يكهاااااشتاااااايغ    يشا يالياااااك اااا  يالااااا املاااا  يغ   يالصااااااا ااااا لاااا  يياااااكياااا  يالأ كاااااة  يإلاق  شا

 https://www.mobt3ath.com/uplode/book/book-13400.pdf  2016غ  يي  

ي - ي هكلي ااقياليساقا يالإ لاث:يكلتةيب ةلقا يلاقيلامةيل   ق يالأقلث   الليقاضاي - . 2006 ا قيكهسثيالاالةا 

يالااااةاااالااااماااالاااا يلالاااا اااالعيا يبسااااااااااللاااا يالساااااااااالاااااهاااا  يتاااا اااافااااق  يالإلااااه ي ااااةاااال ي اااالااااال يتاااا اااافااااق   يي2006لااااهاااالاااالا 

http://www.aun.edu.eg/env_enc/octber2006/55-64(.%20.....).pdf –  

يلقاس يكقاق   ياللاقيالياكيل يل  ةا  يلال  ق يكصق ي   .- 2006 الليشضةيال يقالا يالإ لاثيلاليلاااايالياك :
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