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 ملخص البحث:

تمتلك الهوية البصرية دورا هاما في مجالات التجارة والصناعة والإعلان في عصرنا الحالي، وذلك حتى يستطيع كل منتج 

أو خدمة أن يتميز ويختلف عن أقرانه ومنافسيه على مستوى العالم، خاصة في عصر المعلومات والتجارة الدولية الواسعة 

ن، وفي لل انتشار وتنو  العلامات التجارية أصب  لازما  على الشركة أن الانتشار بين الجميع في مختلف وسائل الاعلا

تكون لديها هوية بصرية واضحة ومحددة، بما يحقق لها صورة ذهنية متميزة لدي عملائها الحاليين والمرتقبين، لذلك يعتمد 

وابتكار مفهوم محدد، لما يمكن أن مصمموا الإعلان في تحقيق الهوية البصرية على بناء الصورة الذهنية من خلال تحليل 

ترتبط به العمليات الذهنية لدى المتلقي في محاولات لبناء صورة ذهنية تكون جزءا  من هوية تعريفية مميزة للمؤسسة على 

كيفية يمكن تعزيز الصورة الذهنية للمؤسسة من خلال التقنيات حسب المنتج أو الخدمة، لذلك كان من الضروري معرفة 

لبحث اندرة الأبحاث التي تناولت هذا الموضو  كان ، ونلرا لفي التغليف باعتبارها أحد أفر  الهوية المؤسسيةالحديثة 

للتوصل إلى كيفية تعزيز الصورة الذهنية للمؤسسة من خلال التقنيات الحديثة في التغليف باعتبارها أحد أفر  الهوية يهدف 

م الصورة الذهنية ، وأنواعها المتكونة تجاه المؤسسات، ومكوناتها ، ) لمفهوالمؤسسية، ولتحقيق ذلك الهدف نستعرض 

أدوات تكوينها، خطوات بنائها، متطلبات بنائها بشكل ناج (، والهوية البصرية، وتحليلها من خلال بعض النماذج التي تساهم 

رم ماسلو للاحتياجات الانسانية ه - AIDAنموذج  -في تعزيز الصورة الذهنية لأي مؤسسة ) دورة حياة العلامة التجارية 

 ،التقنيات الحديثة في التغليف كأحد أفر  الهوية المؤسسيةثم القاء الضوء على ( ، SWOT Analysisالتحليل الرباعي  -

ثم الوصل لعلاقة التكامل بين تلك النماذج واستخدامها معا بما يساهم في تعزيز الصورة الذهنية للمؤسسة وذلك من خلال 

ال استمرار للحفالنماذج والتحليلات الاعلانية واستغلال علاقة التكامل بينهم البيانات والمعلومات الناتجة من تلك  استخدام

 ولاء العملاء للمؤسسة
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