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 الملخص:

يدور مستقبل تصميم التغليف حول تقديم المنتجات ذات الأغلفة الحسية المميزة، وخلق شعور بالعلامة التجارية وتحديد 

جانب وظائف التغليف كالحماية والسلامة للمنتج وكونه صديق للبيئة وتحقيقه وبالاتجاهات الحديثة فى تصميم التغليف. 

للمستهلك، يتمتع كل من تصميم الأغلفة و"فتح العبوة" بأهمية كبيرة لتأكيد المنتج فى السوق التنافسى. لذا يقدم البحث الراحة 

تحقيق التكامل بين وسائل التكنولوجيا وذلك من خلال استخدام أكثر من تقنية فعالة لتحقيق الأهداف  ملخص حول كيفية

غلفة عوامل رئيسية لنجاح أو فشل العديد من المنتجات على أرفف رئية لتصميم الأالاتصالية للغلاف حيث تعتبر الجوانب الم

السوبر ماركت. وعلى الرغم من أهمية معنى وتأثير لون الغلاف وشكله الخارجى، إلا أن السمات اللمسية والسمعية والشمية 

كنولوجيا الحديثة المستخدمة. كما تم توضيح لتصميم الاغلفة قد حظيت الآن باهتمام الكثير من الباحثين وذلك مع ظهور الت

تأثير استخدام الوسائل التكنولوجية الحديثة على تصميم  التغليف الحسى وما له من تقييمات وتصورات على المنتجات 

ى والعلامات التجارية تجاه المستهلكين. مع التركيز على مساهمات الحواس المختلفة في تجربة المستهلك الشاملة للمنتج ذ

الطابع الحسي. ونظرًا لانخفاض تكاليف الإنتاج والتطوير إلى جانب الوعي المتزايد بأهمية تكنولوجيا التغليف الحسى، فمن 

 .المرجح أن يزداد الاهتمام بالسمات الحسية لتغليف المنتج في السنوات القادمة

التقليدية للتغليف بأخرى ذات تقنيات أكثر ملائمة  وأخيراً يتضح أن التكنولوجيا الحديثة وسيلة تعتمد على استبدال النماذج

لطبيعة المنتج وأكثر جذباً للمستهلكين، وذلك باعتبار التغليف هو التفاعل الأول الذي يحصل عليه المستهلكين مع المنتج، 

ها الفريدة. كما يؤكد العلامة التجارية وهويت ،فهو ملموس ويروي قصة ويحدد النغمة ويوفر تجربة ملموسة للمستهلكين

وبتضمين هذه التكنولوجيا في عملية تصميم الأغلفة الحسية فإنها تثير اهتمام المستهلكين وتحفزهم على الشراء مما يزيد من 

 .الميزة التنافسية للمنتجات
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