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 ملخص البحث

ان النجاح التسويقي في بيئة صناعة الملابس الجاهزة المتغيرة بشكل سريع يتطلب دراسة مفصلة لاستراتيجيات تسويق 

الملابس في الشركات العالمية الناجحة حتي يتسني للشركات المبتدئة والصغيرة اختيار وتصميم استراتيجية مناسبة لها 

 .يق وتطبيقها علي صناعة الازياء والموضةويتناول البحث اهمية دراسة استراتيجيات التسو

ودور استراتيجيات التسويق في نجاح العلامات التجارية للملابس والازياء والتركيز علي دراسة اتجاهات الموضه وعلم 

يجية التنبؤ باتجاهات الموضة لتاثيرة المؤثر علي تسويق الملابس والازياء واهمية بناء العلامة التجارية وتطويرها كاسترات

، والأساليب السبعة 4Psاساسية لتسويق الملابس كذلك دراسة المزيج التسويقي الذي يرتبط في الغالب بأربع نقاط للتسويق 

التي تم تطويرها في التسعينيات. مع دراسة حالة للاستراتيجيات  4Cs، ونظريات العناصر الأربعة 7Psلتسويق الخدمات 

ارية للازياء مختلفة في سياساتها واستراتييجياتها التسويقة ولكنها تتميز بالنجاج المتبعة لتسويق الملابس لعلامات تج

الباهركدراسة حالة لاستراتيجيات تسويق الملابس الجاهزة لشركة زارا العالمية ومدي نجاحها في السوق المصري. ودراسة 

 سوق المصري. حالة لاستراتيجيات تسويق الملابس لشركة مانجو للملابس ومدي نجاحها في ال

 

 الكلمات المفتاحية: 

 اتجاهات الموضة _ العلامة التجارية  –الازياء  –استراتيجيات التسويق  
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