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  الملخص:

هو إعلان عن منتج أو خدمة مقدمة بنسق فیدیو. فی الإعلانات التقلیدیة ، قد یربطها المرء  DVA إعلان الفیدیو الرقمی

أوثق برسالة تُرى على شاشات التلفزیون ، ولکن فی عالم الیوم المتمحور حول الهواتف المحمولة و العوالم الرقمیة  بشکل

، یظهرالاعلان کفیدیو على شبکة الإنترنت. یوضح النمو المستمر فی إعلانات الفیدیو الرقمیة قوة الرؤیة القویة والصوت 

نتباه و الارتباط وبناء العلامات التجاریة. لذلک ، یجب على مصممی الإعلان والحرکة بمعنى الوسائط المتعددة لجذب الا

الالمام بأحدث اتجاهات إعلانات الفیدیو. تستخدم إعلانات الفیدیو الرقمیة للترفیه و التثقیف والإعلام و و الارتباط. وقد دعم 

یو. فی هذه الورقة البحثیة ، یتم فحص الأنواع الارتفاع فی الاستهلاک والبرامج المتقدمة نمو اتجاهات إعلانات الفید

  .بغرض معرفة مؤثرات الارتباط و اکثرها تفضیلا فی مصر (DVA) والتنسیقات ومقاییس أداء إعلانات الفیدیو الرقمیة

ن عن یمکن أن یکون الإعلان الرقمی المبدع و العالی الجودة بدایة لعلاقة طویلة الأجل مع العملاء. الارتباط فی الإعلا

الفیدیو الرقمی تفترض مشارکة نشطة ، ولکنها لا تتطلب بالضرورة إجراءً ؛ قد یکون الارتباط ارتباطًا معرفیًا أو عاطفیًا. 

یمکن أن تکون الارتباط أیًا من الوعی الإعلانی واستدعاء الرسائل واستدعاء السمات والتغییر فی استدعاء الرسائل / السمة 

 .والاقتران بها

ه الورقة ، ما هی العوامل التی تدفع معدلات الارتباط لإعلانات الفیدیو الرقمیة؟ و ما هی الأنواع الرئیسیة لإعلانات تبحث هذ

الفیدیو الرقمیة؟ کما تدرس المنصات التی تؤثر على تطور إعلانات الفیدیو الرقمیة و تدفعة للوصول إلى أهدافه . یستخدم 

ح تطور إعلانات الفیدیو الرقمیة. خلصت الأبحاث المدروسة وتحلیل الحالات البحث منهج نوعی لوصف واستکشاف وشر

وکذلک العینة التی شملها الاستطلاع فی هذا البحث إلى هیمنة تنسیق إعلانات الفیدیو الرقمیة على مدى السنوات القادمة. 

نشر استطلاع. تصدرت الفکاهة أسباب لدراسة صحة العوامل التی تؤثر على معدل ارتباط إعلانات الفیدیو الرقمیة ، یتم 

 .٪ 12٪ تلیها المحتوى المرئی بنسبة  21٪ ثم جاءت مدة قصیرة مع  42الانخراط الکبیر بنسبة 
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 الرقمی ، إعلانات الفیدیو ، والمشارکة ، والإعلانات المتنقلة 
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