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 الملخص 

یعد محو الأمیة  الإعلامی،یمکن التعامل مع محو الأمیة الإعلانیة من ثلاث نقاط مختلفة. من وجهة نظر التعلیم والبحث 

یعد  المستهلک،الإعلانیة مفهومًا تحلیلیًا ونموذجًا یمکن استخدامه لدراسة أشکال مختلفة من الإعلانات. من وجهة نظر 

جزءًا من القدرة الشخصیة والعملیة لفهم الرسائل التجاریة وظواهر الوسائط. أخیرًا ، من منظور  محو الأمیة الإعلانی

 .جهة الاتصال ، تعد معرفة القراءة والکتابة وجهة نظر جدیدة توفر التوجیه للتخطیط الإعلانی

وات الاتصال. یسهل النموذج تخطیط یوجه تحلیل مهارات القراءة والکتابة لدى المستهلکین الخیارات المتعلقة بتدابیر وقن

الاتصالات وصیاغة الرسائل ، ولکنه یساعد أیضًا على فهم نوع الاتصالات التی یحتمل أن تزعج المستهلکین الذین 

 .یعرفون القراءة والکتابة

لبحثی القلیل الذی تم نظرًا للأهمیة الموثقة جیدًا لمحو الأمیة الإعلامیة وتعلیم وسائل الإعلام ، من المدهش أن الاهتمام ا

توجیهه إلى جانب الإعلان. عادة ما یتم مناقشة الإعلان فی إطار محو الأمیة الإعلامیة بشکل عام. تحدد العدید من الکتب 

المدرسیة حول محو الأمیة الإعلامیة الإعلان کجزء لا یتجزأ من محو الأمیة الإعلامیة. ولکن بشکل عام فشلت عملیة 

 .میة فی الإعلان ونمذجه. الطفولةوضع تصور لمحو الأ

 .فی الواقع ، من الواضح تمامًا أن مفهوم محو الأمیة الإعلانیة یحتاج إلى مزید من التوضیح والتطویر

شهد مجتمع وسائل الإعلام انتشارًا کبیرًا وتنوعًا لأشکال الاتصالات ، ولم یعد محو الأمیة یشیر فقط إلى مهارات تفسیر 

ة. یشیر محو الأمیة الإعلامیة إلى القدرة على قراءة وتحلیل الأشکال والوسائل المختلفة لتمثیل الاتصالات المکتوب

الوسائط. نتلقى یومیًا آلاف الرسائل ، والإعلان جزء من ذلک بالفعل ، وعلى الرغم من أنه یعکس الواقع المحیط لدینا ، 

 إلا أنه یحدد أیضًا کیف ینظر الناس إلى تلک الحقیقة

على ذلک ، یوفر نموذج محو الأمیة الإعلانیة طریقة لاستباق ردود أفعال أصحاب المصلحة وتحلیل اتصالات  علاوة

التأثیرات الاجتماعیة. یتطلب المستهلکون المستنیرون وأصحاب المصلحة المهمون الشفافیة والموثوقیة والمسؤولیة 

الاجتماعیة أیضًا على المعلنین ووکالات الإعلان ومخططی الاجتماعیة للشرکات واتصالاتهم. تنطبق متطلبات المسؤولیة 

 لأن الإعلانات تشکل مواقف الناس وقیمهم الثقافیة وکذلک النقاش العام إلى حد أکبر من ذی قبل الإعلانات،
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