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 ملخص البحث:

إن معالجة الخطوط والكتابات بمفهوم متطور تأتى بإدراك المتلقى للكتابات اللغويه من عدة أوجه، فهى نص يقرأ ولكنها فى 

شكليه أو عناصر بصريه تعكس من معالجتها مدلولات ويتمثل التوظيف الأمثل للخطوط الكتابيه فى  ذات الوقت تماثلات

الإستفاده من الخواص التشكيليه للأحرف فى تأكيد المعانى. فلا شك أن التيبوغرافيا عنصر شكلى أساسى فى تصميم الإعلان 

جعل الإعلان ملئ بالحيوية والحركة، فلا شك أن الأنماط تعمل على جذب الإنتباه لما تنطوى عليه من جماليات تشكيلية ت

الغير تقليدية لها القدرة على أن تحقق أكثر مما تحققه فى أنماطها العادية، فالتيبوغرافيا تتميز بجماليات وتأثيرات بصرية 

نية وهى من أكثر كثيرة إذا ما أستخدمت بغرض القراءة أو لغرض الجمال الشكلى فقط، أو للتركيز على الفكرة الإعلا

 العناصر التى ما إن أستخدمت فى تصميم الإعلان حتى تحقق الإتصال الإعلانى.

فى تصميم  التيبوغرافيا كعنصر بطلوتتضح أهمية التعامل مع الإختلاف الثقافى فى تخطيط الحملات الإعلانية حيث تعمل 

متلقين بما تحويه من معانى غير مباشرة حيث تتبعد عن الإعلان على إيجاد وإبتكار أفكار إعلانية تستحوذ على إنتباه ال

المألوف الذى يثير الملل لدى المتلقى وتتسم بالجدة والغرابة بما يتفق مع خبرات ومدركات المتلقى فى هذا العصر ليستبقى 

اعلى إلى إتجاه إنتباهه أطول فترة ممكنة ويثير رغبته فى المعرفة ومن ثم ينشط ذاكرته حتى تصل بعملية الإتصال التف

 إيجابى. 

وتتعدد تصنيفات إتجاهات إستخدام التيبوغرافى الحديثة مثل التيبوغرافيا المؤثرة والتى تؤثر درامياً على المتلقى، 

والتيبوغرافيا الحركية والتى تعمل على تحقق عنصر الحركة فى الإعلان فتعمل على جذب إنتباه عين المتلقى للإعلان، 

لاثية الأبعاد والتى تعمل على جذب إنتباه المتلقى للرسالة الإعلانية، وهذه الإتجاهات الحديثة تحقق قيمة والتيبوغرافيا الث

 جمالية للإعلان مع الوظيفة الإتصالية؛ بما تحمله من أفكار مبتكرة لتصميم التيبوغرافى كعنصر رئيسى فى تصميم الإعلان.

 الكلمات المفتاحية:

 الإعلان. –سلوك المستهلك  –الثقافة  – التيبوغرافيا
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