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 المستخلص

اصبحت القیم المادیة فی المرتبة الأولی عند معظم أفراد المجتمع المصری وقد یرجع ذلک لمحاولتهم إشباع بعض احتیاجاتهم 

امتلاکهم للأشیاء. وقد استطاعت العدید من المؤسسات الاستفادة من هذا التوجه کوسیلة بیعیه، بل واستغلت فکره من خلال  

واستطاعت تسمیة وربط بعض المنتجات بالذات. وقد انتشر فی السنوات الأخیرة مفهوم المسئولیة   –الأنا    – حب الفرد لذاته  

ة والمعنویة التی تقوم بها المؤسسة تطوعاً واستجابة منها لبعض احتیاجات  المؤسسیة وهی "المساهمات والالتزامات المادی

ولأن أغلب المؤسسات تعتمد على الوسیلة الإعلانیة للإعلان عن منتجاتها، أو   ".وتوقعات جماهیرها الداخلیة والخارجیة

تصمیم الحملات الإعلانیة والاستفادة من خدماتها، أو أفکارها، فتمثلت أهمیة البحث فی محاولة إضافة القیم الجوهریة فی  

ذلک کنوع من أنواع التوعیة الاجتماعیة هذا بجانب تحقیق الأهداف الاتصالیة للمُعِلن. والقیم الجوهریة تمثل قیمة أو معنی 

القیم إلى    الشیء فی حد ذاته، وهی القیم الأساسیة الإنسانیة النابعة من الفرد نفسه وتتسم بأنها غیر مثمنه حیث تهدف هذه

ویهدف البحث إلى وضع استراتیجیة تساعد مصممی الحملات الإعلانیة استخدام القیم الجوهریة التی تضم    الإنسان.مصلحة  

القیم الاجتماعیة، والقیم الثقافیة، والقیم البیئیة، والقیم الشخصیة فی تصمیم الحملات الإعلانیة محاوله بذلک تحقیق اولاً 

یاً خدمة المؤسسة للمجتمع والمحافظة على الإطار الأخلاقی لها مع نشر التوعیة الاجتماعیة التی تتناسب  أهداف المُعِلن، وثان

الحملات  وتحلیل  لوصف  تحلیلیة  بدراسة  متبوعاً  الوصفی  المنهج  البحث  ویتبع  المستهدف.  للمتلقی  المؤسسة  أهداف  مع 

اتصا  اورانج،  المصریة )فودافون،  الخدمات وتحاول الإعلانیة لشرکات الاتصال  تقدم نفس  تنافسیة  لات، وی( کشرکات 

جذب المتلقی المستهدف لتحقیق أهدافها الاتصالیة. وقد تم اختیار العینة التحلیلیة وهی الحملات الإعلانیة لهذه المؤسسات 

عد موسماً تستعد له ، حیث أنه شهر له قیمته الاجتماعیة والدینیة لدی المتلقین فهو ی٢٠١٨التی تم اذاعتها فی شهر رمضان  

المؤسسات بالحملات الإعلانیة کل عام. وسوف یتم رصد القیم الجوهریة المستخدمة فی هذه الحملات وصولاً بذلک لوضع  

استراتیجیة لاستخدام القیم الجوهریة محققه بذلک بعُد التوعیة الاجتماعیة والأهداف الاتصالیة للمُعِلن. هذا بالإضافة إلى  

 لى عینة تمثل الأکادیمیین فی مجالی الإعلام وتصمیم الإعلان للتحقق من نتائج الدراسة التحلیلیة توزیع استبیان ع

 الكلمات الرئيسية 
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