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 البحث:ملخص 

یطلق اسم الواقع الافتراضى على عدد من التقنیات التى تستخدم الحاسبات والوسائط المتعددة فی خلق بیئة تصوریة تخیلیة 

یستطیع مستخدم الحاسب من خلالها أن یرى ویسمع ویلمس عن طریق عرض الصورة التی تستجیب فی    اصطناعیة 

والمحاکاة التفاعلیة لتمکین شخص ما أَنْ  ل الحاسبِ فی النمذجةفالواقع الافتراضی هو استعما المستخدم،الحال لحرکة 

یَتفاعلَ مع منتجات أو بیئةِ إصطناعیة أخرىِ حسّیةِ أو بصریةِ ثلاثیة الأبعادِ. وجعل المستخدم یستخدمها ویعیش معها 

اقع , ویمثل الواقع المدمج بشکل ثلاثی الأبعاد ویتعامل معه فی الزمن الحقیقی کأنها أشیاء حقیقیة موجودة على أرض الو

واحدا من أهم تطورات الواقع الافتراضی والتکنولوجیا الرقمیة حیث سمح بتعزیز البیئة الحقیقیة من خلال معطیات 

افتراضیة لم تکن جزءا منها ,فالواقع المدمج أساسا شکل من أشکال التقنیة التی تم ترکیز استخدامها فی مجال التسویق 

لمنظمات والشرکات والحملات السیاسیة بسبب مزایاها المختلفة التی تؤثر على المتلقی وتقنعه بشکل والإعلان من قبل ا

جذاب ومریح یتناسب مع العصر الرقمی الحدیث, وتنبثق مشکلة البحث من قصور تفعیل دور التقنیات الرقمیة الحدیثة فی 

لتوظیف الواقع المدمج فی تصمیم الحملات الإعلانیة  تصمیم الإعلان السیاسی ما أوجد الحاجة إلى إیجاد رؤیة مقترحة

السیاسیة, وعلى ذلک یستهدف البحث استکشاف الدور الإبداعی لتوظیف الواقع المدمج فی تصمیم هذه الحملات مع 

وضع رؤیة مقترحة لتوظیف الواقع المدمج والتقنیات الرقمیة الحدیثة فی تصمیم هذه الحملات, وتوصل البحث إلى تقدیم 

رؤیة مقترحة لتوظیف الواقع المدمج فی التصمیم الإبداعی للحملات الإعلانیة السیاسیة والتی شملت ستة مراحل تضمنت 
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 د الجمهور المستهدف وفقا للشرائح الثقافیة والاجتماعیة والتعلیمیة والسنالمرحلة الثالثة: تحدی -
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 (.ARتقییم الإعلان السیاسی باستخدام  السادسة: -الخامسة: الإعلان النهائی  -
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