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 البحث:ملخص 

الفكرة الإعلانية هى الركيزه الأساسية التى تبنى عليها الحملة الإعلانية لما لهاا ماق را رة كبيارة علاى التعبيار عاق الرساالة 

وكيات الإعلانية المرجوه وتحقيق اله ف الإتصالى وذلك مق خلال تطويع وصياغة الفكرة الإعلانياة بماا يخا ل القايل والسال

والثقافة ل ى أفرا  المجتمع وتحقيق ريمة إيجابية فعالاة مجتمعيااب بجانال الها ف الترويجاى والتجاارى والإرتصاا ى ويتحقاق 

ذلك مق خلال ماا تحملاا الفكارة الإعلانياة ماق معاانى و ززت رمزياة ومدااميق را  تكاوق متعاارف عليهاا أو را  يبتكرهاا 

أفكااار مسااتنبطة تعباار عااق السااياق فتحماال للمتلقااى صااورة ما يااة م ااحونا المصاامل حساال ملاامتهااا للفكاارة حياا  تحماال 

بالمترابطات المعنوية والوج انية تحفازه علاى إسات عال العملياات المعرفياة ال اخلياة فاى محاولاة لإساتخلام وفهال المعناى 

ال المعرفى فى مجال الإعلاق ال زلى للفكرة ، ومق هذا المنطلق يجل الإ ارة إلى ال ور الهال لإستراتيجيات التفكير ما ور

و ورهماا فااى عملياات التلقااى والفهاال والإ راك للمتلقاى حياا  تساااع ه علاى أق يعااى ساالوكياتا وإساتراتيجياتا القراايااا التااى 

تيسرلا فهل وإ راك الرموز وأق يكوق را راب على الحكل على ما يعرفا وما ز يعرفا ور رتا على تحقيق الإستبصار الذاتى 

المعرفى وبنااا المعرفى ور رتا على إتخااذ القارارات ، فاالتفكير ماا ورال المعرفاى هاو وعاى الفار  بالعملياات  تجاه مجالا

 . التى يمارسها فى موارف التلقى المختلفة للفكرة الإعلانية 

 (.ال ززت الرمزية–الفكرة الإعلانية  –)التفكير ما ورال المعرفى  :الكلمات المفتاحية
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