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 ملخص البحث :

" ، وهى مفتاا  اننبباا  brandsهى أحد أهم العناصر المكونة للهوية العامة لماركات الأزياء العالمية "الهوية البصرية 

الأول عا  ناااابها التىااارا ، والتااى يااتم ماا  ل لهااا الوصااول علااى الممااتهل  وتعريفااا بالمنتىااات واللاادمات التااى ت اادمها 

ات معينة تهدف بعكس رؤيتها وأهدافها ، واللارو  بصاور  وعبراز لصائصها ومميزاتها وتموي ها بإمتلدام أماليب وت ني

ذهنية وعنببا  عيىابى يؤثر على أفكار وقرارات الممتهل  ويمااعد  فاى عاابا  حاىاتاا ورهباتاا ، مماا ياؤدا علاى تعزياز 

 مكانة هذ  الماركات وبناء صور  ذهنية قوية لدا الممتهل  يصحبها ولاء  لها .

 الممتهل ( . -الصور  الذهنية  -الماركة  –الهوية البصرية  –ة )الهوي الكلمات المفتاحية :




