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 :ملخص البحث 

يقوم هذا البحث على تقديم نموذجا لاجراء العملية التصميمية لمنتج صناعي من بداية القيام بدراسات في مجال التسويق و 

من علوم دراسة البيئة وعلم الارجونومية وعلم الاتصال. وقد  التصميم و الإنتاج مع مراعاة الجوانب العملية الاخرى

اقتصر البحث على عرض عاملين اساسيين وهما التسويق و التصميم لما لهما من دور كبير في تصميم وخروج المنتج 

للقيام الى شكله النهائي قبل طرحه في الأسواق. كما يقدم البحث دور المصمم وما يجب ان يتخذه من خطوات تنفيذية 

 بالعملية التصميمية بنجاح ويوضح البحث المواصفات و الجوانب العلمية و الفنية التي يجب ان تتوافر في المصمم الناجح. 

ولاجراء دراسات في مجال التسويق يجب معرفة وتحديد نوعية المستهلك وكذلك تحديد طبقته الاجتماعية وتتمثل الدوافع 

ع اولية ودوافع انتقائية ثانوية ودوافع التعامل ودوافع عاطفية وعقلية. وتشمل مراحل الحقيقية لعملية الشراء في دواف

تصميم المنتج على اربعة مراحل يتم فيها دراسة المشكلة ثم وضع الحلول التصميمية للمنتج المقترح ثم التقييم و التعديل 

 او التطوير. 

 وقد توصل البحث الى عدة نتائج وتوصيات كما تم الاستعانة بالمراجع العربية و الاجنبية. 
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