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 ملخص البحث:

ستَش، ٍٗحتو٘ٙ اىَ٘عوم ٍتو٘ ش استطاع الإّتشّت م٘سٞية اتصاه حذٝثة أُ ٝتخطٚ مو اىقٞ٘د ٗاىح٘اجز، حٞث ٝ٘جذ بشنو ٍ

ىيجَٖ٘س  ٜ أٛ ٗعت. ٗٝتوٞ  رىول تقيٞوو اىةجو٘ن بوِٞ اىجَٖو٘س ٗاىقواصٌ باقتصواه ٗعوذ  وت  رىول اىعواا اىحوذٝث  وِ اىتسو٘ٝ  

اقجتَا ٜ  يٚ شعنة الإّتشّت ىنٚ ٝتٌ استغلاه إٍناّٞوا  تيول اى٘سوٞية  وٜ إعْواع اىجَٖو٘س اىَسوتٖذا باىشسواىة الإ لاّٞوة، 

ذٝووذ ٍووِ ايمووادَِٝٞٞ ٗاىَتخصصووِٞ  ووٜ اىتسوو٘ٝ  اقجتَووا ٚ إىووٚ ٍْاعشووة إَٔٞووة ٗسوواصو الإ وولاُ اىجذٝووذن، ٗعووذ تطووشع اى 

ٗاستخذاٍٖا  ٜ اىحَلا  الإ لاّٞة  يٚ ٍ٘اعم اىت٘اصو اقجتَا ٚ ) ٞس ب٘ك ، ت٘تٞش، ٝ٘تٞ٘ا ،اىَوذّٗا     ىَوا تتَٞوز بؤ 

حشمة ٗاى ذٝذ ٍِ اىتقْٞا  اىةْٞة اىَتط٘سن ٗاىَتجذدن ٍَا ىةت ٍِ اىتةا يٞة ٗ ٘اٍو اىجزا اى ذٝذن  ٜ اىص٘  ٗاىص٘سن ٗاى

 اقّتعآ إىٚ إَٔٞة استخذاً الإّتشّت  ٜ اىَشاسمة  ٜ تصٌَٞ اىحَلا  الإ لاّٞة ىيتس٘ٝ  اقجتَا ٚ.


