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 دراسة جمالٌات اغلفة المنتجات التجارٌة وأثرها على المستهلك  

Study on Aesthetic Values of Product Design Packaging's and its Effect on 

the Consumer 

 / ندى مبارك فهد الفهٌدي الدوسريم

 المملكة العربٌة السعودٌة-جامعة الملك فٌصل / الاحساء -محاضر بكلٌة التربٌة 

 الملخص

التغلٌف هو نظام عالمً متبع لحماٌة المنتج من المؤثرات الخارجٌة بدأ من بداٌة التغلٌف الً المستهلك، وتحتل      

صناعة التغلٌف للمواد التجارٌة سواء من مواد غذائٌة، ومواد تجمٌل، ومكملات حٌاتٌة......الخ، مكانة كبٌرة فً 

فً إٌجاد تصامٌم مبتكرة حدٌثة قادرة على جذب المشاهد وإثارة حواسه الصناعات التجارٌة. ومن هنا تكمن مشكلة البحث 

واستهداف مشاعره الوجدانٌة والنفوذ لذات المستهلك لإشباع رغباته الداخلٌة، وذلك من خلال افتراض دراسة القٌم 

لجمالٌة للتصمٌم الخارجً التشكٌلٌة والجمالٌة لأغلفة المنتجات التجارٌة ٌمكن التوصل الً معاٌٌر تصمٌمٌة تبرز القٌم ا

لأغلفة المنتج التجاري. وتهدف هذه الدراسة إلى الكشف عن القٌم الجمالٌة فً تصامٌم أغلفة المنتجات التجارٌة، ودراسة 

مدى تأثٌرها على المستهلك عن طرٌق تحلٌل وعرض لبعض النماذج لتصامٌم أغلفة المنتجات التجارٌة الموجودة 

ج بتصامٌم مقترحة لهذه الاغلفة، وقد توصل البحث أنه من خلال الاهتمام بدراسة  مقومات بالأسواق المحلٌة والخرو

التصمٌم الناجح لأغلفة المنتج التجاري ٌمكن التوصل الً أسالٌب تصمٌمٌة حدٌثة تتلاءم مع طبٌعة المنتج وبٌئة المستهلك 

جات التً تواجه المستهلك ، مع التأكٌد على دور القٌم ، وهناك علاقة بٌن تصمٌم الأغلفة والتقنٌات الحدٌثة وأنواع المنت

 الجمالٌة فً نجاح المنتج ، وتحدٌد معاٌٌر ومواصفات لتصمٌم المغلفات فً السوق المحلٌة من قبل الهٌئات المختصة .
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