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 تطبيقات الإعلان التفاعلي في نوافذ العرض المستوحاة من العناصر الطبيعية
Interactive advertising applications in display Windows inspired by natural 

elements 

 مني إبراهيم عبد الرحيم/ دم.
 مدرس بقسم الإعلان كلية الفنون التطبيقية جامعة بنها

 :ملخص البحث

التفاعلٌة فً تصمٌم نوافذ العرض بمثابة مدخلاً للتحدٌات الإبداعٌة، حٌث تشكل نوافذ العرض أحد أهم الوساالل تعد السمة 

الإعلانٌة و التً تتسم بالتنوع و دورٌة التصمٌم، وتمثال عنصار ما ثر فعاال علاً عملٌاة الشاراع حٌاث ٌعتماد فٌ اا مصامم 

اذبٌاة لعناصار تصامٌم نافاذع العارض لماا ل اا مان راوع تا ثٌر علاً الإعلان علً الجذب و الإب ار فتضٌف سامة التفاعلٌاة ج

فاً توضاٌ   البحاث مشاكلة حواس المتلقً و من ثم إرناعه بالدخول للمحال التجارٌة والتعرض للسلع بشكل مباشر، فاتكمن

ذ العارض أثر التطور السرٌع فً عصر الإتصاال التفااعلً الإلكتروناً و الخاروي علاً القوالاب النمطٌاة فاً تصامٌم نوافا

للوصاول إلاً ن ام إلكترونٌااة تفاعلٌاة متطاورع تجمااع باٌن ال ادف ابهام و هااو جاذب إنتباهاه للساالع أو الخادمات وباٌن دفااع 

المتلقً بن ٌكون جزعاً من هذا التفاعل الذي ٌعطً إحساس بالإساتمتاع و المارع عناد التعامال ماع تلاا الوساالط التفاعلٌاة 

ً عاارض التطبٌقااات الإعلانٌااة التفاعلٌااة و طاار  إختٌارهااا و أفضاالٌة تو ٌف ااا و الإلكترونٌااة، فنجااد أن البحااث ٌ اادف إلاا

توضٌ  إمكانٌات الفكر التفاعلً و تو ٌفه فً تصمٌم نوافذ العرض المستوحاع من عناصر طبٌعٌة، و ٌتباع البحاث المان   

 الوصفى التحلٌلً لنماذي من نوافذ العرض التفاعلٌة سواع محلٌة وعالمٌة.

 

 


