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 الفكرة الإعلانية الكبرى في حملات الاتصال التسويقي المتكامل

The big advertising idea in integrated marketing communications 

campaigns (IMC) 

 تامر عبد اللطيف عبد الرازق /أ.د

 مي علي ندا   /أ.م.د

 نهلة محمد عبد المجيد يوسف /الباحثة     

 الملخص 

 الاتصال أدوات مزٌج عن طرٌق دمجٌهدف البحث إلى تفعٌل مفهوم التكامل فً حملات الاتصال التسوٌقً,       

 واحد نموذج فً المباشر والتسوٌق العامة، والعلاقات المبٌعات، وتنشٌط الشخصً، والبٌع الإعلان، فً المتمثلة التسوٌقً

, وتعد الفكرة الكبرى للحملة هً أساس الوصول لحملة اتصال وتكامل توافق فً جمٌعا لتعمل الاتصالٌة الجهود ٌوحد

تسوٌقً متكامل, وتم اتباع المنهج الوصفً فً الدراسة, وتوصلت الدراسة إلى عدة نتائج وهً : أن الاتصال التسوٌقً 

مولاً من الاتصال التسوٌقً التقلٌدي, وذو حوار تفاعلى متبادل بٌن الأطراف, وتسهم الفكرة المتكامل هو اتصال أكثر ش

, حٌث تدعم العلامة التجارٌة وتسهم حملات اتصال تسوٌقً متكاملة أكثر نجاحاً الكبرى للحملة بشكل كبٌر فً الوصول ل

سوٌقً المتكامل, كما تؤثر بشكل فعال على سلوك فً بناء صورة قوٌة لها, وهذا ٌعد هدفاً من أهداف حملات الاتصال الت

الجمهور المستهدف, وتدفعه لاتخاذ رد فعل معٌن تجاه إعلانات الحملة, فالفكرة الكبرى الناجحة هً التً تساهم فً نقل 

مل فً المجتمع من التقلٌدٌة إلى حدود الإبداع . وفً ضوء نتائج البحث توصً الدراسة بضرورة الاعتماد على فكرة التكا

حملات الاتصال التسوٌقً من أجل الحوار التفاعلى المتبادل بٌن أطراف الاتصال, و دراسة الجمهور المستهدف دراسة 

شاملة وعمٌقة, فهو نقطة البداٌة لأى حملة اتصال تسوٌقً متكامل, وضرورة الاهتمام بتنمٌة مهارات التفكٌر الإبداعً 

لانٌة كبرى حدٌثة وفعالة, كذلك العمل بروح الفرٌق فً فرق عمل, وإعطاء لدى مصممً الإعلان للوصول إلى أفكار إع

 أهمٌة لجمٌع الأفكار التً تنتج, فمن الممكن أن نحصل على الفكرة الكبرى من أبسط الأفكار . 
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