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 " دراسة على الإعلان التليفزيونى بمصر" توظيف النوستالجيا فى بناء الرسالة الإعلانية
 

Implement Nostalgia in Building Advertising Message 

 "A Study on Television Advertising in Egypt" 
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 ثملخص البح

 فيالجميل  الماضي( أو إعادة إحياء صور الماضيعالم التسويق مؤخراً ظاهرة توظيف النوستالجيا )الحنين الى  اجتاحت

 والإعلاني الفنيبناء الرسائل الإعلانية للمنتجات والخدمات المختلفة، فأخذت العديد من الشركات إعادة إحياء الإنتاج 

 التيوتقديمها بلمسة عصرية تعكس الحياة  الماضيمن  ومفردات وأحداثللأجيال السابقة من خلال توظيف شخصيات 

بالألحان  الاستعانةمن خلال شعبيتهم، وأيضاً  النجاححيث لجأ المعلنون إلى نجوم الزمن الجميل لتحقيق ، نعيشها اليوم

أنه يمكن  بافتراض، وذلك التليفزيونيعلان الإ فيتوظيف النوستاليجا  دراسة أنماطويهدف البحث إلى  .القديمة والأغاني

علان للإ الاتصاليةبناء الرسالة لتحقيق الأهداف  في ةالنوستاليجا المرتبطة بالمجتمع كوسائط غير نمطي استثمار

بسط أأكثر بطرق  الانتباهجذب  يؤدى إلى التليفزيونيالإعلان  فيتوظيف النوستاليجا  أن ىوتوصل البحث إل ،التليفزيوني

تحقيق  ىعلان مما يعمل علوصولها للجمهور وإتاحتها لجميع طبقات المجتمع وإمكانية التفاعل أيضاً مع الإ فيوأسرع 
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